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NOTRE VALEUR AJOUTEE

Présentation de QualiQuanti

. UNE MAITRISE COMPLETE DES TERRAINS AVEC NOS PANELS PROPRIETAIRES

. UNE PALETTE COMPLETE DE METHODES INNOVANTES ET PERFORMANTES

. NOS DOMAINES D’EXPERTISE : MARQUES & COMMUNICATION, RETAIL, INNOVATION

. UNE EQUIPE PLURIDISCIPLINAIRE ET SENIOR

. UN CENTRE D’EXPERTISE SUR LES MARQUES : BRAND CULTURE, BRAND CONTENT
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1. NOS PROPRES PANELS ONLINE DEPUIS 2000

500 000 PANELISTES FRANCOPHONES

(France, Belgique, Suisse, Maghreb, Afrique subsaharienne, ...)

<> O o
) i etudeconso.fr
TestConso.fr ® L

( Votre avis a de la valeur ) .‘ ‘ PN
<>

o

Autonomie totale en France

Souplesse, réactivité, rapidité de mise en ceuvre : possibilité
de résultats bruts a J+3

Respect de la confidentialité, (mise en conformité RGDP)

Stimulation et valorisation de I’expression qualitative et
créative des consommateurs
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50 000 PANELISTES ANGLOPHONES

(International)

° consumerworldmde.comJ

@ ONLINE SURVEYS AND FORUMS

Plus de 100 pays couverts

Capacité arecruter pour des études qualitatives
trés ciblées géographiquement
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http://testconso.fr/
http://panelconso.com/
http://www.etudeconso.com/
http://consumerworldwide.com/

2. UNE PALETTE METHODOLOGIQUE QUI COUVRE TOUS LES BESOINS

. Focus
Audit de
Plateforme Brand Forum groupe Etude
de marque Culture WhatsApp inter-
ETUDE DE culturelle
MARQUE Bulletin
Recherche board
Cahier de culturelle Sémio
tendances Entretien
shopper
Webinar
CONNAISSANCE conso
CLIENT
VEILLE Entretiens -
TENDANCE d’experts Entretien
SOCIETALE individuel
CONCEPTET .
Workshop INNOVATION | Etuge |
- créatif ongitudinale
sCoLOr\::Vi(rj]g Observatoire (plusieurs Panels et
vatoi -
Enquéte phases) C:;E;g‘;
UX quall_- Enquéte Barométre
design quanti® grand
nombre
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3. NOS DOMAINES DE RECHERCHE

MARQUE &
COMMUNICATION

Un outil pour comprendre les marques : I’Audit
de Brand Culture®

Des réflexions autour du concept de brand
experience et de performativité

Une expertise sur le luxe, la communication
des marques, le positionnement éditorial, les
chartes d’identité, le native ad, ...

https://www.frenchweb.fr/rubriqgue/les-experts-
frenchweb/daniel-bo
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RETAIL &
COMMERCE

Veille permanente sur les les innovations
locales pour |déesLocales

Une expertise sur les pop-up stores et les
lieux de marques

Des recherches sur le commerce de proximité,
la food tech, le merchandsing, 'omnicanalité, le
e-commerce et les parcours d’achat

INNOVATION

Une recherche permanente sur les
méthodologies d’études : pionnier des études
online et des panels (2000), du quali online
(2004), du crowdsourcing photo/vidéo, des
webinar conso, des forums whatsapp,...

Des livrables innovants : newsletter, sites
internet, ateliers ou workshops, livres blancs,
dossier de presse, rapports vidéos,
infographies...
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https://www.frenchweb.fr/rubrique/les-experts-frenchweb/daniel-bo
http://www.womenology.fr/
http://solocalgroup.com/sites/default/files/Lieux_de_marque_19042016_VF.pdf
http://www.sitefeb.com/les-francais-et-le-pain-un-amour-toujours-intact-mais-des-attentes/
https://www.ideeslocales.fr/
http://www.klepierre.com/content/uploads/2016/02/Livre_Blanc_Pop-up_Store1.pdf
http://www.influencia.net/fr/auteur/daniel,bo,15.html?page=2&ipp=8

4. UNE EQUIPE PLURIDISCIPLINAIRE ET SENIOR

Une équipe de professionnels expérimentés, aux profils, formations et compétences complémentaires

DANIEL BO
HEC - SciencesCom

RAPHAEL LELLOUCHE
Agrégé de philosophie

LAUREN DEBERNARDI
ESCP-Europe

CLAUDE-EMMANUELLE
COURATIER
ISC

LAETITIA POUILLY
HEC - Licence de sociologie

PIERRE GAILLARDON
CELSA

CARLA BOUIS
ESSEC - Ecole du Louvre
ALEXANDRA MARSIGLIA
ESSEC - Histoire de l'art
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L’équipe de QualiQuanti est constituée :

De dipldmés de Grandes Ecoles de
commerce (HEC, ESSEC, ESCP Europe) ou de
communication (CELSA, SciencesCom) pour
des livrables opérationnels, avec une réelle
compréhension des enjeux business.

Possédant un double dipldme, en sciences
sociales, humaines, philosophie, histoire de
I'Art,... permettant d’élargir le champ de réflexion
et d’enrichir les résultats d’études.

De passionnés, de curieux cherchant
obstinément les réponses aux questions posées
par les clients.
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5. UN CENTRE D’EXPERTISE SUR LES MARQUES, LA BRAND CULTURE
ET LE BRAND CONTENT

Accompagner les annonceurs en toute indépendance sur leur plateforme de marque et leur stratégie
éditoriale

BRAND
CONTENT
INSTITUTE

Marketing | mall.é ,’da v‘

Brand
culture,

ket e
7 g_@s

Développer le potentiel AUDIT CONSEIL

culturel des marques

FORMATION

= Veille « Expertise indépendante « Initiation

* Analyse sectorielle - Stratégie éditoriale
* Tests et études * Méthodologie

- Stages sur mesure
- Séminaires

Daniel BO
Avec la collaboration de
Matthieu GUEVEL
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30 ANS D’EXPERIENCE DANS LE DOMAINE DES ETUDES
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CONTACTS LQUALIQUANTI

CREATIVE INTELLIGENCE

Daniel BO
SIS G @ e VE LT L0 12 bis rue Desaix, 75015 PARIS

Pierre GAILLARDON 01 45 67 62 06

pgaillardon@qualiquanti.com Site : www.qualiquanti.com

Lauren DEBERNARDI
lauren.debernardi@qualiquanti.com

Claude-Emmanuelle COURATIER
cecouratier@qualiquanti.com
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http://www.qualiquanti.com/

