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Echangeons la lumiére

L'association Nos centres Agenda Parienaires Comprendre léclairage  Ressources  Formation continue  Adherenis  Orientation et emploi  Espace Bio?__ge
en region et ses enjeux documentaires en eclairage Presse FAl

Espace Presse

REJOIGNEZ-NOUS
Communiqués et dossiers de presse, ressources documentaires et Adhérez a I’'AFE
iconographiques...
Zoom sur...
LES BREVES
’
TROPHEES f DE L'AFE
T Echangeons la lumiére
e e
RESSOURCES
DOCUMENTAIRES
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Connexion ® 0article

LUX

SOCIETE D'EDITIONS
ET DE FORMATION

L3 societe 4 =dtions et de EXTRA'TS
formation de référence sur RETROUVEZ DES 2
I'eclzirage depuis 1957 Retrouvez Lux, la revue de 'éclairage sur son

espace dédié Google Plus. Vous pourrez y
i a :

©00

SUIDES ET : LICATIO!
FORMATIONS LUX, LA REVUE PUBLICATIONS Qul

En savoir plus...

ACCES
IMANDATIONS DE L'ECLAIRAGE DE LA CIE SOMMES-NOUS ? DIRECT BOUTIQUE

ACTUALITES

Accueil / LUX, la revue de |'éclairage

t Retrouvez Lux, la revue de I'éclairage sur - et suivez les SOSREENE 8 Y

informations en temps reel

Télécharger le bulletin

lettrelux@gmail.com

LUX, la revue de l'éclairage
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14



CONIECH®
LIGHTING

|
a LEVI'lJON1 PRODU WHERE TO B RESOURCES KET GALLERY ABOUT US CONTACT US
company

WHAT'S NEW

30W LED PAR38 Ultra Rich Color Lamp. E26 Base

These Ultra Rich Color Lamps are available in PAR38 £E26 Bas
applications!

The fastest and easiest way to find Conlech
: Lighting product is by connecting with one of our
SEE MORE sales representatives

12next >last » Click here to find a sales rep near you »

RESOURCES 48 LED PRODUCTS 4 SESRIEINRS 48

Products Market Gallery
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15 4, ’ 4 ‘

Resources Contact Us




re_sistex ) SUDENTIFIER | CREERUN COMPTE
Nom ou référence du produic @ ‘

Voous éclairer autrement &férenc

ACCUEIL VOS PROJETS LES APPLICATIONS NOS SOLUTIONS NOS PRODUITS NOS BROCHURES

— "‘-’;

GASINS - COMMERCES - ECLAIRAGE D'ACCENTUATION

VOS PROJ ETS Accueil > Magasins - Commerces > Eclairage d'sccentustion

EOGEMENTS SOCAUA Eclairage d'accentuation

IMMOBILIER RESIDENTIEL Retrouvez nos solutions d'éclairage d'accentuation : spot, downlight orientable, projecteur extérieur, projecteur intérieur,
ETABLISSEMENTS DE SANTE spots sur rail, source / lampe, alimentation, accessoires...

BATIMENTS INDUSTRIELS Lorsque certains espaces demandent une attention toute particuliére pour attirer tous les regards, le juste éclairage est

BATIMENTS TERTIAIRES indispensable. La modularité de nos luminaires associée & un choix pertinent des angles des faisceaux permettent une

. lumiére optimisée.
HOTELLERIE

NOS FAMILLES DE PRODUITS

ha\s. . DOWNLIGHTS & *‘(“ ACCENTUATION
%o = SPOTS g 2

Pour répondre a un éclairage

exigeant, flexible et pratique, nos

o (=" 0
| . . . N ? @5,
d w % Lz varigté de nos familles de f(.m vFﬁ‘. N (‘} spots sur rails sont parfaits pour
4 © @

downlights et spots vous permet les magasins, surfaces

de répondre & tous vos projets. commerciales...
Voir les gammes ) Voir les gammes )
l (L
b 3 Avec leur faible consommation
.e . W d'énergie, leur longue durée de
O = - vie, quel que soit le type de source

dont vous avez besoin : LED,
fluocompacte, fluorescent, iodure,
sodium ou spéciale minuterie,
nous avens la lampe qu'il vous
faut,

Voir les gammes )
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_LAE=Ra,
Solutions pour
la réduction des

nuisances lumineuses

et la protection

de la biodiversité (1/2)

Il n'exrste, 2 ce por, aucune meshodologe de recuction des me
sances b pe Oe besons ¢ sécuriis des
usagers tout en protégeant 3 100 % & bodwerste. § 30 % des
veriehrés of §0 % des mverishrés vivent parbelement ou totalement
|a nut, je pic d'acowite de b plupart des espices conode avec le pic
de demande en éclarape (premisres hewres de by nul! of 2 faube)
Ceme maome o espéces ne bénstice donc pas des meswes o ex-
tirchen noctume’. Dautres solutions plus eMcaces dotvertt donc
£ emasagées afn de concler 2u micux les besoins humnans ef
Iz sespect des besoins de b biodhversie Une mesire gu passera
inSuctablement, & plos cu mons g fenme, o & rénovation des
instalations du parc trangas, visflmnnt of encore souvent nodaple
2 f2 luthe contre s nuisances umineuses (80 % ool plus oo 25 ans)

S le nombxe de pants AoNneus 2 0QMents deput e aMses
1920, co gui coincide avec [urtsnisation de la France jde 7.2 mi-
lhoms e 1990 & pres de 10 mitiom agoord*tul, [z durée o écty
remend a pardoxaiement suret une courhe inverse sur [a méme
pénode - de 4 300 heures en 1990 4 3 100 hewres en moyenne
poar ure commune de métropole en 2015, Une tecdance large-
ment due 2 Névalution des outis de pestion de [ edarnge.

Queltes obligations Jegales pour les élus ?

En maters d'échinge publc. [ lgsittion tangase foe des chilga-
tions de résuitats (mitation of réducton des rusances lunineuses}
mais pas de mopens.

A liee égalemem |2 fiche 5

Normes of rigismerayion en eciarage puitc : e essroriedies «

PRI - St e Vicirage patie d SECY - e 2575 7 Cot BoSvestd, G
s gty of s Covmguaniioms - palled 2573
CAMAE . uis

Ce document =t une syrMese QU par el

Identifier les sources des nuisances lumineuses

La masance tuminewse (2 plus crtfguée est ol 2 halo visible dans
I ciel roctume wbain. Ele o5t due priocpalement 3 la refiencon vers
le ded des lumisres drectes of nckiactes pergues o les surfaces
oclairtes mbriques ef privees. Hale pour leguel b lumere nlest
qu'on des les ou artficieles de [mes
phere, sans eoquefies & humeiee re serait pas wsible (Atiermon
cetie noton de nusances lunneuses ot we desorption de & per
caption de |'oxd furman, & appeiee b ence nochume
naturede o artScisie)

L'échwrage pubtic focalise (afertion dans fa ke confre les rul
snces kmineuses, mais i et lon d'en ére ke seul sesponsable
Sont peréralement mecius de & kifte conde lex mudsances ke
neuses - les pakings. les sies praves of publics (ndusinels, kgs-
tiques. . ). ks Semains de sport. .

Les nusances lumneuses tiourert lewr explication. dans b majartie
des cas. dans s i de pour le thx
lumineux perdu vers le kaut of vers le tas o' est pas malrsa ou g
n'ont pas fafl 'obyet d'un projet o edairage saneur

Les Francais et les nuisances lumineuses

B4 % des frangais 2 dsent peu 00 pas BEESES 3 USINCES luml
neuses selon une enguite TNS Salres meande en 2012

Les outils de mesures des nuisances lumineuses

Il n'est pas possible de mesurer les mtsances lumineuses v des
domees collecites depuss ke il (oo 'espace dans le cas des doo-
nées sxiefiies). UAFE a of afleurs rédipe un communigue de presse
commun avec e Mimstére jox Corto. amourdha CERENMY afin

www.ale-otinirage 1t « afe@ale-aciairage s
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Pour obienir ia version impomable de ces liches | afe@ale-eciarage ir
Nous vous remercions de citer vos sources AFE lors de 'ullisation des
elements de ce document.

Pollution lumineuse

et biodiversiteé :

des enjeux scientifiques
a la trame noire (2/2)

Depus les amées 2000, h recherche concemant les shiels oo 2
funigre artficelle coctume sur & boderst s'est considératie-
ment De papes - sont etudés
(flore, chauves-sours.. ) et les mpacts sont desoomais analysés
a l'achele des commenauiés écologiques, des relabions entre s
péces, du paysage, des services Scosystémigues. Agourd hul, ben
Que des comnaissances manguent encore, le corpus soemifique est
consstant et permet de preconiser des acons concrewes ef eff-
caces powr récure la poluton lunneuse, depus i peston oe la
fumutre arsficiells jusqu'a 53 pnse en comple 2 des piveaux plis
vasies comme ol des réseaux écnlbgiques.

Rappel : pluseurs postes d'emssions Umincuses sond sourtes
de pertutatons pour @ Diodversitt | |'Sctarape publhe, |eciar
rage risidectiel et pove (parkings.. | Midarage évanementie!

L

Effets de la lumiére artificietie sur la blodiversits

La lumiére artdciefe b nut ades ¢ % Sur tous s
bicloggues, fiore e faune (rappel | environ 30 % des vertébrds of
60 % des . wwert wu & nut), ot
sur fours les milieux &¢ { mans}

Faune

Deox grands mécanzmes sont idertfies

* cermanes especes (DEEaUX MAnns ou en mgration, punes rives
marnes..) e dngend grace a la lumére naturalle de ls nuit (oed
etode, réverbération de b mer. . ). Eles sont donc désorentres ot
fumees par les fclairages aficels, oz qui peut aller josqu'd leur
mort. Py enemmple, une mute échande piege les nsecies ef vidange
= midieux naturels adpoents

* certames espaces Soff repoussées pr b lumiers (12 pluport des
chawves-souns, les rongeurs... ). fuyant [ebloarssement ou ass-
mibnt & mise en lumie comme un ficteur de dmper face 3
Qg par d'autres o085 constane par
rapport 4 [ Luned Por ecemple, une route éclarde constituera une
termiére o o,

Au firad, @ umeere artticielle perturbe s dephcements de i faune

ot frapmeme ks habitats. Ble peut 2gr de maniére

* » drecie » : regoes d'sbioussement yone de Msons oculares,

* « prégse « © chague point lumineus est une oble d attacson ou
de réputson,

* « ambtianie « ou « propeiee « - Tec du 5ol of des
et misrpreat par de nomibresses ESpces CoMMmE Un TEgUe ATOY
e prédabion o enbraine une réacton o évilement des mnes actal-
rées. Lo quakte des rebeails noctumes et ainsi dégradee,

* « dfiuze - - Massociation des partcules de lumiess avec celes de
{ mmoephees forme on halo néfaste Jux sspices se guidont avec
e oo ok,

Il et important e prencre en compie [ mnsemble de ces mantiesta-

tions pour adopter ine démarche compléte. A o2 e, & réducton

du oo sptérnie et Une etape nécessaire max 4

comvient de kb compiéter en premant en compts les efes au sol.

1 - www.ate-oclairagetr - alo@ato-eclairage.ty
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Lumieére et santeé :

effets de la lumiere

sur ’Homme
1~

our obtenir la version smprmabée de ces fiches : ale@ale-eclarage.ir
INcus vous remercions de citer vos sources AFE lors de Futilisation des
* ¥léments de ce document.

La décauverte de & métanopsine. § y a pres de 15 ans. 2 cuvert
de les voes A Ia scentfique des efiets oo la
lumiere s |Momme. £n yoicl une hrive synthese pédagoggue
Pour des miormations plus détadiées sor chacun des ponts Ssoques
nhesier (s 3 consuiter notre ste internet © www afe-ecdamge i,

Quels sont les effets de la lumiére artificlelle sur
I'Homme ?

Poxtits et indesindies. Tout comme & lumére akrefe [ jonere

ansiciele peut & bénstque ou avor des efets mdésinbles

I'Hormme. Toute forme de umitre, gu'slle soil returdle ou arsfl-

Ordle, et pergue par les réoepieurs prticuliers de |'oed, gui réguient

nes rythmes bologiques ot de nombreczes autres actretes dns le

carvesy Une éfute vieot d'ailleurs de démantrer que des persoones

aveugles poovisent #tre influencées par b umigre malgre leur han-

dicag

Les effets de la meers sur [ Hoamme sont dassifes en deux caddgo-

nes, foremen lites :

* Lps efiets biclogiques de & limiére, £'est-3-dire jos =ffes de 12
umigre sif le fonctionnement de I'organisme humain

* L effets psychologiques de la lumiére, car a imeése nfuence
fortement Thumesr et la psyche de | Homme

lon fradgaise o» Llalage

ue de |'Asiral Hamedn 757

Lirfiuence de b lumiée sur Petat pspchongigue de [Homme est
souvent mise en éndence par le Fouble a¥ectd samonney. Chague
mnde, e hover, plus o une personne s sk soufire de dépresson
s¥sonriéne enfre novembire of aovier, o los formes s plus sivies
nécesstent ¢'Stre Sandes par une lumiate arificede alatve (pho-
ou pie). Toutelon les efiets de b lumiére sont
bien plus luges, ef sle est cowamment utfisée pour syochromeses
Ihoroge biolopque dans corans troubies & sommenl. Les Mudes
récentes monfrent Quielle pout dtre otfisée pour amelorer les
performances dans ¢
La principale influsnce bologique de b iumiére sur 'Homme et loe
2 son ryshime bologague. Toutrdor. ses effets sir | humain 5'elendent
03 des rythmes arcadens.
Yo ks ficthe AFE « Ly bomidre, an dlément essentiel poer [Momme. «

Y-a-1-ii des populations & risques ?

Oul, rois ypes de poputaton dotvent fire paricifidrement aten-
tion 2 leer exposticn 2 & lumigre. En premisse ligne. les personnes
aveintes de malvoyonce, qut o une relaton & & miere tres par-

G persomes y o une pheto-
sensbibie importante, tands que d'astres ont deson de contrastes
Les les phs sont [
tros catégones
* Les enfonts
* Les persomnes dgées
*les o une loge de ol
Ouels sont ces risques ?
La lumiere niy e tw cher les enlants.

En cas de mangue oo lomisre, cos demiers pegvent developper
des pathologes handicapantes - rachtisme myople prococe
wpgravee..

wawalte-otiaiage b « afe@ale-ecdalragety
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La lumiére,

un élément essentiel

pour ’Homme
/sl

Four cbienir 2 version imprimable de ces fiches | ale@ate-eciasage.ir
Nous vous remercions de cier vos sowrces AFE lors de lutilisation des
*  |eléments de ce document

L2 umiére et 'éclainge sont rop sowvent considéres comme un
probiéme mcusivement inerpétoue ave: une stralége tocetyle de
mee en e of un firancement, en parbouler des leox publcs.
qul enfrainent des depanses dficles & stpporier.

Par afiewrs les ingémewrs développent des Sacinoioges de pios o
plus pecformantes en fermes o #ficacte imneuse ef de rentahits
L2 mamare de [Momme a fendance. souvent, 3 oublier |'essentel
Comme far resptré parat ' éndence, [a lumsre semble une chose
soguese ot due. A quol sert en fait la kemiére et pourguol faut-4
éclaiver ?

Les milons & mahvoyants que compie [a populaton moncale
suont wne reponse foule préde. Les avincdes dr la médecine
Qu parmetient te vie plis longue, mas en fasant face @ des
maladies cectantes, metient en « umigre « o2 bien nospensable
2 notre developpement dont e pénie humain 3 prolonge les etfets
lorogue fa murt armwe.

La lumiére fondamantale pour I3 vie

Fondamentalement e mande vivart st né avec & lomiére, qu 2
joue =t pue lowows un rile capfal au ey energétcue of
sarsoriel Cest ainsi que, trés 3¢, les plnies oot e b capacité
2 mouvelr leur tige ef lewrs feules en foncion du déplacement
tho soled {phetoropesme |, certaines especes ont ane sensitidie des
celudes 3 b lumiere en [absence de réceplewrs spacfiques enfral-
namt leur deplacement pholokinése). L'ammal, frappe par o flux
lsmineux, s'onentait par rapport & ke phototmor).

Dés |'ongre. MHomme 2 établl avec le soled / lumiére une vandration,
un pacie essentiel pour gyamr les condtions de son exstence
Par |2 mute owl est deverss on captewr actif des mformatons eme-
romementales, refiechies par i lumere, poar 2 srvie de 'espece
1 pour frierférer avec | emvironnement.

C'est ainsi que 'entde lumibre est consedérée comme une fackta
hon praftigue pour globalement « vor » guand la mincsite du soled

M ysar les it de '

Q' ext dors 3 mime de détecter, cocer e nferpréter cogritvement
|l paralt imposstie de vare sans vison, of angoisse sunte quand
ure malade de I'edl menace celle-ct. En efiet, nous ignarns e
plus souvent |'exiacedinaire potentisl de ot crgane des sens, dont
Iz rlie est muitple et parmet de Regander, de Voir, de Comprendre
pour agir, admirer, contempler, réver. § st ogaement l'epress
vii# de nos emofions, en queigue srie une fmide ooverts s b
pensie.

Le besain de lumiére...

Le besoin de lumeére ext essectiel dans & ve. pour Tetablssement
de refafions, dans les daplacements, dans fa notion de pax nté
rieure L2 mere e=t un dlement fondamentsl de @ we de [éve
human.

Une bonne umiere 2ppara NECAsSSATE PAUF tNe DOINE VISR, Por
une persome physiciogquenet mormaie. Cect Vest plus encore
lorsqu'|l meste un defiot cu ure malade de fod.

Eresn awec son et une des sapresaviies
dubochewr, sans que ['on sache si ¢'est e syt gui st en larmonie
ou fem ou plus prix s deur

Se siuer of 5’ onenter dars une grande meégagoke et parfos atfole
de pur. of encore plus dificie la aut. Cr, (isformaton rapidement
prise en comgrie et facteur de sécurié et de profection soctale.
Un sppartement mal eqposs, une ségion 2 tver rude et polonge,
une vile rop éciairée 2 nuit auec des feox 2 éclats entrainent tn
ot mpdement dépresst. Ces constatadions sont scovent rés
ben prises en comple par les professioonels de ddawage pour
essayer d'y semédier. Cependant svons nous pracisément utliser et
gérer [ ensemble de ln composants hamiéee / ol / vision / corven /
permae / bien-ébe ?

www ale-egisirage 3 - ate@ale-eciairago.tr




ECLAIRAGE DE GONDOLES

Eclairage en nappe
perpendiculaire

—-=é

Cette solution consiste a remplacer les rampes
existantes par des rampes LED intégrées
Facilité de mise en oeuvre mais pas de
valorisation de produit.

Eclairage en axe d'allée

~_ 1 -

Cette solution consiste a remplacer les luminaires actuels par des
luminaires LED.
Mieux que la solution précédente, elle offre une véritable mise en valeur
des produits.

20



TEINTES LED POUR ECLAIRAGE DE GRANDE SURFACE

La LED envoie une lumiére blanche et froide ? C'est faux !

Nos luminaires LED disposent de teintes de couleur adaptées
a chaque univers.

Grace a Velum, apportez confort visuel, bien-étre a vos
clients, sublimez vos produits a forte valeur ajoutée :

- Poissonnerie

- Boulangerie / patisserie

- Boucherie / charcuterie

- Fruits & légumes

- Equipements multimédia

21



High
alertness

Start
waking up Py
Morning
06.00
Deepest
sleep and
restoration of
the body
ke i
i =y
Morning
Cool light,

High infensity

Noon
12:00

00:00
Midnight

Afternoon

White light,
High intensify
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SPECIAL MARKETING

Vous consuliez

L’impact d’un éclairage additionnel dans un point de
vente sur les réactions comportementales du

consommateur

par Fatma Ezzahra Bakini Driss

Docteur en Markering Département Marketing Institut Supérieur de Gestion de
Tunis Laboratoire de Recherche en Marketing ERMA (Tunisie)

¢t Hajer Ben Lallc

Docteur en Marketing .
Humanité Ecole Supéri

1 Mustapha Zgha

Professeur émérite FSF

RESUME

L’éclairage est un théme qui revét une grande importance dans le contexte du
magasin et du comportement du consommarteur. Les recherches dans le
domaine ont présenté d’abord la dimension sensorielle comme étant une
réponse possible au besoin vital des entreprises de se différencier par rapport a
leurs concurrents. Ensuite, elles ont déterminé la place de la variable
atmosphére, capable d’influencer les réponses cognitives, affectives et
comportementales des consommateurs. Enfin, elles ont étudié les dimensions
olfactives, visuelles, tactiles et sonores de 'atmosphére. Cependant, la variable de
Péclairage a été trés peu érudiée. La présente étude propose de faire connaitre
I'impact d’un éclairage additionnel sur les réactions comportementales des
clients dans un point de vente. Pour ce faire, une expérimentation a été menée
aupres de 120 clients d’une grande surface. Les résultats révelent que I'éclairage
additionnel influence la dimension conative notamment le nombre d’articles
achetés, le monrtant dépensé, le nombre d’articles imprévus achetés et I'intention
de retour. Ils montrent également que celui-ci engendre des évaluations
positives du rayon éclairé et de la lumiére.

Atmosphére du pointdevente  comportement du consommateur  réactions conatives

facteurs d'ambiance  éclairage additionnel
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2 YouTube ™
RETAIL LIGHTING DESIGN

12.1 Functions of Retail Lighting

* To attract attention

To send message about the

nature of shop

* To guide shoppers around the
shop

* To display the merchandize, and RETAIL LIGHTING DESIGN

* To encourage customers to buy
12.2 Factors to be considered

The type of lighting and the color of the light sources
used depend on the nature of the merchandize.

« Shop Profile

» Daylight or Electric Light

Retail Lighting Design (SLL Lighting De o otuleor M Andie

i
I-j * Obstruction

Retail Lighting Design (SLL Lighting Design Handbook)
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- PART I To be WELL- an introduction
- Why WELL?

bgradhet WHAT
- PART 1. Design Process & Lighting Strategy: FACTORS
:;z):lcég;:n Acuity & brightness management I N F L U E N C E
T v HEALTH &
o WELL-BEING?

PART 1L Technology Solutions:
- Luminaire Solutions
- Lighting Control Innavations
“What Newt, 7

Arup Boston

Project Goals

Location: Downtown Baston -
Number of " 82 = 5 - Design a space 1o akgn with values of innoyation
Certification: WELL Gold ¥ [ - Implement & Circadian Ughting system which

| Ak omutates daylight with changing color temperatures

Dedign i accordance with the WELL Budding
Standard

Improve performance from old office space with
employes satsfaction n mind

Lighting impacts every
system which support
human health and
wellbeing.

Wi e
TR b ek et el Vil p o) eoces e | e et Visual wstem

AeAl, 1) 0 e Learest Wi W GG ate Wi
SARTAROY aed Neo P wirtets
A

B i

PRl Byvia e Ly 11 he mremt power! o
regadmar of She st sheck” t el ghpiop s
Aunbaes The chrmdias systerm o M b and
dninbotns threughout the body The Dnadivn
TR Ao M platon Lieey a0 sk ep Cuany

Pwyrcloged Setam Light sfects memal faneaning
HONB g rgie DnBons ematieey Lue o
el 408 bebave These sow acele 310 5 sbt boe
wiecty vunti fotus, caln, il sbeting or wrarplineg
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2 YouTube ™

1]

l;—-as& ( est
'écosgysteme
autour du

#4 - Quelle est la place au ‘ Lighting Applications: :
bien-étre dans un batiment... Supermarket
#3 - Quel est I'écosystéeme - 457 views + 6 months ago

autour du batiment intellige... . O
7 - Camment
le batiment
intelli

#7 - Comment le batiment
intelligent s'inscrit-il dans la...

#6 - Est-ce qu'un batiment
intelligent c'est plus green ?

Optimisez I'apparence de
bien-étre de votre aquarium...

Lighting Applications: Lighting Applications: Office
Fashion

#5 - Pourquoi investir dans
I'éclairage connecté ?

477 views - 6 months ago

362 views » 6 months ago CC
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Lighting Applications: Supermarket

In fashion image is everything

Lighting Applications: Fashion
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Smartsantander

A Santander, les murs ont des oreilles, les réverbéres des yeux,
les trottoirs et les poubelles parlent. Les bennes préviennent
qu'il est temps de les vider, les pelouses des jardins de Pereda
reclament directement un peu d'eau, les places de
stationnement avertissent qu'elles sont libres et I'éclairage
public s'adapte a la luminosité d'un aprés-midi d'orage ou d'une
nuit de pleine lune. Et cela grace a des milliers de capteurs
cachés sous le bitume, enterrés dans les jardins municipaux,
installés sur les mobiliers urbains, mais aussi sur le toit des
bus, des taxis et des voitures de polices! Et le maire, Ifiigo de la
Serna, peut littéralement prendre «le pouls de la ville »: c'est e
nom d'une application mobile (« Pulsa de la ciudad »),
développée spécialement pour que les habitants puissent
signaler un nid-de-poule, un embouteillage, une ampoule grillée,
ou tout autre incident.
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Quand l'eclairage apporte une
nouvelle dimension

aux applications mobiles

Depuis plus de 100 ans, Philips, leader mondial de |'éclairage, aide les
enseignes du monde entier a réaliser des economies d'énergie et a créer

une atmospheére a la fois confortable et engageante dans leurs magasins.
Aujourd’hui, face a l'intégration croissante des dispositifs d'eclairage dans
l'Internet des Objets, nous avons la volonté d’accompagner les enseignes dans
le développement de nouvelles offres commerciales en leur proposant des systémes
et des services qui vont au-dela de la simple fonction d'éclairer.

La transformation numeérique des enseignes et
l'influence grandissante de la génération Y faconnent
desormais une nouvelle realité pour les enseignes.
Dans un monde ultra connecté avec smartphones et
réseaux sociaux, l'expérience d'achat s'est enrichie
grace a la multiplication des points de contacts entre
un commercant et un client qui dispose de plus en
plus de [atitude.

L'avenement d'Internet a instauré un changement de
paradigme au sein du commerce. Désormais, les
acheteurs se renseignent sur un produit avant de se
rendre en magasin. Grace aux smartphones, ils
peuvent méme continuer de s'informer une fois sur
place. Une etude menee par Google en 2013' a revele

que 79 % americains ayant un télephone mobile
etaient des « smariphone shoppers », c'est-a-dire des
clients qui utilisent leur télephone en magasin pour
faciliter leurs achats. Cette tendance va continuer de se
renforcer puisque les consommateurs appartenant a la
geneération Y - nes entre 1980 et 2000- deviennent le
centre d'attention. Ces acheteurs représentent d'ailleurs
la premiére génération véntablement numeérique, quia
vu Internet, les réseaux sociaux et les teléphones
mobiles devenir des standards technologiques. Déja
trés puissante aujourd’hui, on estime que cette
genération représentera 30 % du total des ventes aux
Etats-Unis d'ic 20202

Les enseignes doivent donc s'adapter a ces clients, a
leurs nouveaux comportements et a leurs besoins
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Laisser vous guider par la lumiére Phidips
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Penhaligon by Jenner studio, Londres
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Nature & Découverte
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Glitter, Lyon




Boutique Repetto, Belgique
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Balenciaga, Cannes
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Hermes, Lausanne en Suisse
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Apple Store, New York
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Versace, Beverly Hills




Abercrombie & Fitch, Londres
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Swarovski, Paris




Bijou Brigitte




Cléor, Limoges




Brandy Melville Passy
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H&M, Limoges







Bizzbee, Limoges







Pimkie, Limoges







Autre Pimkie
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Tape a I’ceil, Limoges




C&A, Limoges
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Naf naf, Limoges
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CENTRES
COMMERCIAUX



Projet du centre commercial Steel a Saint-Etienne

Le toit en résille métallique permet une lumiére douce et naturelle
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Docks Bruxsel

verriere de 11.000 m2
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Cap 3000, Nice
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Beaugrenelle, Paris




Centre Saint-Martial, Limoges
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Galaxy Mall
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GRANDES ET PETITES
SURFACES



Eclairage classigue ne mettant pas en valeur les produits, Cora, Limoges

bougie %.‘ Tl
finge de tablo 5§




Mercadona, Palencia
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Carrefour Market, 13¢me arrondissement Paris




Carrefour city, Limoges







Leclerc, Avermes
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Tournesol, Paris
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Beil Restaurant, Pékin
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Mamie Bigoude




Salon Stockholm Furniture & Light Fair, Design Bar the
Industry




Oneocean bar, barcelona
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Mama Shelter, Lyon
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Restaurant bar Tour Montparnasse




Restaurant Auberge de port, Bandol
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HOTELS



Maison Moschino, Milan




Hall HOtel Holiday Inn, Andorra
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The Hollander, Chicago




Cannes Palace hotel
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Sofitel Strasbourg Grande lle
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Le Swissotel, Zurich
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Hilton, Pattaya




Hotel Hannong, Strasbourg
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NH Hotel, Toulouse blagnac
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Bella sky, Copenhague




The Wharehouse hotel, Singapour




AUTRES INSPIRATIONS



Office Lobby Business Bay

117






