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LUutilisation créative de la lumiere permet de
rendre ce liev 3 la fois extravagant et élégant,
3 Uimage des créations de Stella Cadente.

1. Des luminaires en fibres de verre 3 LED
descendent du plafond et changent de couleurs.

2. Les lampes “Medusa”, qui sont egalement
disponibles a la vente.

3. Dans la salle a3 manger, plusieurs vitrines 3
’apparence de fenétres simulent la lumiere
d’un lever de soleil.

4. La lumiere découpée dans de la tole noire
evoque de la végétation.

5. Des appliques en forme de tétes d’animaux,
comme des ombres chinoises.

6. Un dessin de femme apparalt dans la chambre
“Joker” grace au neon de lumiere noire.

Dans UHOTEL ORIGINAL A PARIS, imaginé par la créatrice
Stella Cadente, la lumiere est utilisée sous des formes variées
et originales pour créer des atmospheres hors du temps.




Découvrir la salle de bain de ’'hdtel ou ’'on séjourne est souvent un enchantement:
m confort, décor, petites attentions... Chaque détail fait la différence.

On peut par exemple laisser des petits ~ llest également possible de concentrer ses
messages, humoristiques ou accueillants, efforts sur les produits d’accueil : qualite,
SUr Ses Murs : quantité, tout est bon pour se difféerencier.

| g Pensez aussi a faciliter A | | )y
au maximum L'utilisation 4wl - | thisisthe =
des équipements de 3 - 1 A b ~ cutest soap that

salle de bain: yC will le?\
eau chaude, séche- rom a hotel.

LJINI e ~ enioy it.
U'affichage des “Regles de la salle de bain”, .1 che\{eux, seche ' ' : ..L-.v
et une invitation 3 chanter sous la douche. _ serviette, ... -

Une infographie dans la cabine -
de douche pour ne plus jamais .

Al UM | _ . se briler. . IE -

Du savon sans odeur, pour se laver les mains avant le repas ;
et du savon parfumé, a utiliser aprés avoir mangé. ) Pap ) g 2
Ces produits peuvent aussl etre propices a une petite Des messages amusants sur les produits d’hygiéne

touche d’humour! mis 3 disposition.

oureetal | TOMRTPAPER. S s 1 BN Des idées simples pour transformer le passage par la salle de bain en
[y e d T - gl B L expérience mémorable pour le client, et renforcer votre storytelling.
- e s

yo - 3
1 T e T . ST e Lo
Turn ol the water & lionls
LR L r.-ﬁieri.{ﬂibx.’!:.?! bk g oo

]

Un bain de bouche a disposition des clients.



SOIGNER S/

Des vitrines graphiques et colorées, ... Aux vitrines informatives, qul En passant par des vitrines
au design travaillé... renseignent sur les produits, ou le narratives, ou métaphoriques :
domaine d’activité :

slush-Bar
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Cuisinez chez Vous . T e
~Beles repas de chefs Une pharmacie a Munich qui présente

ses employés en devanture.

jles petites occasions.

y L=
Tivemison dans toule lo France, s
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Linstallation “Cherry blossom tree ”
de la parfumerie JO MALONE, 3 Londres.

A vous de vous
approprier ces nouvelles
; . . tendances pour repenser
La vitrine d’Office Dépodt 3 Paris, la vitrine de votre hatel !

. La vitrine design du magasin ARMANI BOX 3 Paris organisée comme un site web.

La vitrine est un avant-goUt de
ce que I'on trouve a l'intérieur
de I'hotel : il est indispensable
que celle-ci soit soignée
et attirante. Petit tour des
dernieres tendances.
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Le concept de ce restaurant
parisien innovant : étre en mesure
de dire d’ou provient chaque . =
aliment qui se trouve dans ses
cuisines (nom du producteur,
atelier de fabrication, élevage,
verger, ...). Lidée est de montrer
qQu’on peut manger satnement
avec des aliments de saison
produits localement.

-'1*.

Jillebon-sur-Yvette (91) == i - gl Mol ) _ rboriculteur a Gressy (77)

Dans l’assiette, les champignons
de Bruno Calegari, ou les
pommes de Bernard Guicheteau,
producteurs parisiens. =~ «

SOLRPCLES

localand fresh
>
5 ﬁ-:

Est.une enselgne de restauration
ropide qm propose des plats
composes uniquement de =
produits locaux et frais.
Le restaurant est capable de
nommer et géo localiser chacun
de ses fournisseurs.

Une initiative rassurante
pour satisfaire des
‘consommateurs
toujours plus inquiets
de la tracabilité de leur

" nourriture.

Yves Le Guel | | Laurent@do Regg|
Chactcutier 3 Paris (75) ":: Maraichere 3 Dampmalgt (77)
|} |

Hippolyte Courty
Torréfacteur 3 Paris (75

| e e . e e e R, A —

g e g



Le chef Thierry Marx
tnvente 3 “Joy Food”,

ou la novurriture qui rend heureux:
place 3 la simplicité et au plaisir!
La Joy Food, c’est
“s’éclater avec trois fois rien”.

¥
HO0U

_ . b B b
| Jeapoir
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Et st la nourriture pouvalt rendre heureux ?

Le chef étoilé THIERRY MARX propose une
cuisine simple et conviviale, pour désacraliser
la grande cuisine et créer du lien social.

Une omelette, un ceuf au plat, des pates...
Des plats simplissimes appréciés par tous,
que Thierry Marx propose de revisiter en
fonction des envies, salsons, ou inspirations,
toujours en se faisant platstr.

La recette Joy Food par excellence ? “Un bon
plat, qui peut se partager et qui rend heureux”.
Quant 3 Lla présentation, place a des assiettes

4 . g f | . B -"r . - !
colorées, fleuries, et créatives ! §os
4 -. Esquimaux a la myrtille BADOIT Tartelette fFacon bouquet de Légumes

. /A4

Et vous, quels
sont les plats
‘“Joy Food”

3 la carte de
votre restaurant?




Inspirez-vous par exemple du
CROWN FLORA STUDIO!

Ce fleuriste canadien repeint

’'un des murs de sa boutique
d’une couleur rose flashy, devant
laquelle les clients viennent poser
afin de poster sur Instagram.

: : 0 s . Un mur repein :
hotelhenriette ==a i t09éﬂiqueﬁ,)qu[t c?ans un rose trés

evient le repére des

227 publications 9 503abonnds 72 sunis lnstagrammeurs 1

Hatel Henriette Le boutiquehotel ahisme de Paris s@ (it Fapanage d'un.lu:ﬂa ool @
désirable. 32chambres & la déco totalement addictive. Spars #hatelhanrietie

wewiwe hotelhenriette.com Ce réseau social entierement baseé sur 'image

est un véritable atout pour la visibilité.

Certains hotels n’hésitent pas a publier
régulierement des visuels attrayants de details
de décoration, d’architecture, ou encore de

“moments de vie”, pour séduire les visiteurs
potentiels.

Univers boheme et romgntique pour
’hdtel Henriette o Parts.

ot ‘-"’;':';" *-;_-"_'_—:_ 1:-!:- '
. il -;:.;F'-?'f‘:-'-.mﬂ: :
D’autres chotisissent de faire e = sESE e

appel a leurs clients, leur WAL, IR i | -
- B | ..ru{__-_. [ : \ . 'h_’q-u.-:'--." "-%—
o e R E

demandant de partager leurs
plus belles photos de ’hotel ou ~ o w—
e .

. Ohi F‘,.: = °m
‘c‘je SIS enVLrgn.s’, sous un Share your InStagram photos of Québec Cit ‘.Ih 1 .
P ; : : ity with us!
hashtag . = ype #quebecregion in the legend -
(} La région de Québec incite les internautes 3 partager leurs photos de voyage

@ 19 Likes

i coO
réseauX sociauXx e
I;i:?lenus incontoumables. Utilise

ont
me Instagram S
m Jes a bon

r |
scient pour promouvoi votre hotel !
e

Partagez les images de votre hotel, votre personnel, votre restaurant,
votre clientele, vos services, et plus encore, et devenez “instagrammable” ! ‘

O
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Une géaqnce de cinéma

dans les jardins de I'hotel

Le Victoria Palace a instauré un véritable rituel :
i _ il accueille tous les soirs, a 19 heures,
RN ibat et e une séance de cinéma en plein air.

Un écran géant, un rétroprojecteur et une quinzaine
de chaises sont installés dans les jardins de ce
luxueux hotel de Luang Prabang.

Le film est tous les soirs le méme : “Chang),
un documentaire muet, en noir et blanc,
signé par les réalisateurs du premier “King Kong’.

La projection dure une heure ; elle est gratuite

et ouverte aux non-clients de I'hétel, qui doivent
simplement commander une consommation pour
pouvoir assister a la séance.

Lhétel Victoria projette tous les soirs un film en plein air.

@ Victoria Xieiqngtl_mng Palace Do
Tous les soir & 7h00 dans les jardins

e — i
ol §

' Entrée ;gratuﬂe:

.? '._. ; . Ii



Isolation sonore :
. des solutions
Design

Le bento, cette “boite 3 déjeuner” saine,
ludique et colorée est au coeur Le confort acoustique est un enjeu encore trop souvent négligé dans

des tendances du moment! les lieux accueillant du public. Pourtant, des solutions simples et bon
marché existent pour limiter la réverbération des ondes sonores.
Le principe de ce format d’inspiration
joponalse .

. Un plat unique pour un déjeuner rapide
. Un récipient compartimenté
. Un plat equilibré :

environ 40 % de riz

30 % de protéines

20 % de légumes frais

10 % de légumes maceérés ou de fruits

L

Des panneaux de laine de roche (Silencio design). Pour isoler les postes de travail dans un open space.

-

. Des aliments coupés tres fin pour étre
dégustes a la main ou 3 la baguette.
Au plafond... AU MUr... Ou sous la forme de cloisons mobiles...

Autant d’idées pour ameénager
des zones de calme et
d’intimité dans vos espaces

LE i

A DECLINER SELON VOS ENVIES
ET INSPIRATIONS !

communs.

.___--'j.["l"-..\__ s

Au restaurant Néo Bento, 3 Paris.
Des panneaux de polyester (Stone designs).
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le prét °v 2 location
de yelos 92nsles hotels

Le vélotourisme est en plein essor, et de plus en plus d’hotels
proposent un service de location ou de prét de bicyclette.

C’est le cas par exemple de 'Hotel du Nord
3 Paris. Cette petite pension familiale préte
gratuitement des vélos a ses clients : elle
leur demande seulement d’étre majeurs,
de respecter le code de la route, et de bien
cadenasser leur vélo pendant leurs pauses.

L'hotel fournit également Lles anti-vols, des
conseils pratiques pour découvrir la ville, et
des idées d’itinéraires adaptés au niveau et
aux envies des clients.

Un moyen de transport de plus en plus appréciés pour
découvrir les villes.

Alnsi, les clients peuvent découvrir Lle
quartier de maniere pratique, écologique et
agréable ; et dans le méme temps, devenir les
ambassadeurs ambulants de ’hotel, dont Le
nom et l’adresse sont affichés sur Lle vélo.

Proposer des vélos - ou bien

méme des trottinettes ! - permet
d’impacter positivement votre
lmage, pour un investissement tres
modeste.

Un vélo aux couleurs de ’hotel.

On se souvient avec émotion et gourmandise des déjeuners dominicaux chez
grand-mere, ou des bonnes confitures Faites maison! Voici trois enseignes qui font
vibrer la corde sensible en ravivant nos souvenirs d’enfance.

Le restaurant MEME 3 Marseille propose
des recettes traditionnelles frangaises
dans un décor tres rétro : napperons au
crochet, buffets cirés, vieux portraits

de famille encadrés, et éclairage a la
bouagie, ...

NOS GRANDS-MERES ONT DU TALENT
est une enseigne de restauration qut
favorise ’emplol des seniors. Elle
propose des plats inspirés de véritables
recettes de grands-meres, préeparés et
servis par des personnes de plus de 50
ans.

LES PAPAS CONFITURIERS proposent
des confitures 100% artisanales,
fabriquées sur place et a3 ’ancienne
dans des chaudrons en cuivre. Toute la
communication de la marque insiste sur
le savolr-faire artisanal et traditionnel
des deux “papas” créateurs de
’entreprise.

Offrez 3 vos clients un
moment de nostalgie en
les replongeant quelques
anneées en arriere le temps
d’un repas!

CONFLTURTERS

Cr.&nt.::w.aﬂwmwm
" oar (e de e

Un savoir-faire perpétuée par les “Papas Confituriers”.
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ace au bar

Cuba. Lunettes de sole
isiens gr

de rumba aux oreilles...
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L’alliance du design, de puits de lumiere et de végétation
pour une ambiance cubaine aboutie.
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Pour la troisieme année consecutive, Havana Club
recrée le meilleur de 'ambiance cubaine grace au
Havana Plaza, installe tout I’été sur la terrasse du Cafe A.

Les organisateurs n’ont pas fait les choses a moitié:
ils ont fait appel a des street artistes cubains, des
décorateurs de cinéma professionnels, et des barmen
emblemathues de la “capitale des cocktails” pour
“transformer la terrasse du café en quartier typique de
La Havane.
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Entre les cabanons colorés, les
graffitis aux murs, les chaises
longues et les parasols, on s’y
croirait !

Tous les soirs, le Havana Plaza
s’anime grace a des ateliers

de mojitos, des dégustations

de sandwichs cubains, des

- concerts, et méme des tournois
de dominos.

Une animation originale et
particulierement bien exécutée !







