
Présentation de QualiQuanti1

L’OFFRE RSE



Présentation de QualiQuanti 2

RSE
Notre engagement: 

conseiller et éveiller 

les entreprises dans 

leur stratégie sociale 

et environnementale.

Depuis toujours, QualiQuanti

accompagne à travers ses

études un large panel de clients

dans leur politique sociale et

environnementale.
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L’OFFRE RSE DE QUALIQUANTI EN 10 POINTS

3

• 1. CONSEILLER SUR DES PROJETS ENVIRONNEMENTAUX

• 2. SOUTENIR EN PRO-BONO DES PROJETS A FORT POTENTIEL ENVIRONNEMENTAL

• 3. AIDER LES ENTREPRISES DANS LA DÉFINITION DE LEUR RAISON D’ÊTRE

• 4. DONNER DE LA VISIBILITÉ A DIVERS ENJEUX SOCIÉTAUX (GENRE, POLLUTION

VISUELLE)

• 5. PROMOUVOIR L’ENGAGEMENT SINCÈRE ET LA RESPONSABILITÉ DES ENTREPRISES

• 6. WOMENOLOGY: VERS UNE MEILLEURE PRISE EN COMPTE DES FEMMES DANS LE

MARKETING ET LA COMMUNICATION

• 7. SOUTENIR LES PETITES ET MOYENNES ENTREPRISES (PME)

• 8. FAVORISER L’INCLUSION DES PERSONNES EN SITUATION DE HANDICAP
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1.
CONSEILLER SUR 

DES PROJETS 

ENVIRONNEMENTAUX
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ÉTUDE EN 2015 SUR LE BIO POUR IFLS
https://www.slideshare.net/qualiquanti/la-democratisation-du-bio

https://www.slideshare.net/qualiquanti/la-democratisation-du-bio
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ÉTUDE POUR DIVERSES ENSEIGNES BIO OU ÉCORESPONSABLES
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DIVERSES ÉTUDES SUR LE RECYCLAGE DES PILES POUR COREPILE
https://www.corepile.fr/assets/uploads/sites/1/VF-CP-mobilite%CC%81-sept-2021-.pdf et 

https://www.corepile.fr/assets/uploads/sites/1/Synthese_etudes_gisement_et_UA_2022.pdf

https://www.corepile.fr/assets/uploads/sites/1/VF-CP-mobilite%CC%81-sept-2021-.pdf
https://www.corepile.fr/assets/uploads/sites/1/Synthese_etudes_gisement_et_UA_2022.pdf
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EN 2022, ÉTUDE SUR LE VRAC POUR ILEC
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ETUDE EN 2020 POUR BPIFRANCE SUR LE CLIMAT
https://lelab.bpifrance.fr/get_pdf/2561/impact_climat_pme_eti_bpifrance_le_lab_volet_1_et_2_avec_couvert

ure.pdf

https://lelab.bpifrance.fr/get_pdf/2561/impact_climat_pme_eti_bpifrance_le_lab_volet_1_et_2_avec_couverture.pdf
https://lelab.bpifrance.fr/get_pdf/2561/impact_climat_pme_eti_bpifrance_le_lab_volet_1_et_2_avec_couverture.pdf


Présentation de QualiQuanti 1 0

ETUDE EN 2020 SUR LES SUBSTITUTS DE LA VIANDE
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2. 
SOUTENIR EN PRO-

BONO DES PROJETS 

A FORT POTENTIEL 

ENVIRONNEMENTAL
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PROMOUVOIR LA FILIÈRE BAMBOU, BIO-MATÉRIAU DU FUTUR
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Une implication et un soutien pro-bono majeur de QualiQuanti

• Utilisation du réseau de contacts (alumni HEC Paris, Nespresso, Renault, Total, Arkema, Saint Gobain, Bpifrance,

Nexter, réseau de relations, clients de QualiQuanti) pour promouvoir la filière bambou;

• Organisation d’une série de reunions dans les bureaux de QualiQuanti pour présenter Michel Malvy, fondateur de

Bambou Fibers Technology;

• Participation à une série de réunion avec des grandes entreprises;

• Rédaction de différents documents de présentation (notes stratégiques) en pro-bono;

• Soutien financier au fondateur;

• Implication pendant un an à raison de 20% du temps et suivi depuis 2013;

• Tentative de créer un tour de table;

• Mise en avant du projet par la publication d’articles: https://hecstories.fr/fr/daniel-bo-et-le-bambou-h-84/ ,

https://www.linkedin.com/pulse/reconstruire-la-charpente-de-notre-dame-paris-en-composite-daniel-

b%C3%B4/?originalSubdomain=fr ;

• Prospection de Nespresso pour leur proposer de passer de l’aluminium au bambou avec rédaction d’une note

spécifique;

• Etc.

➔ Les salariés de QualiQuanti ont été mobilisés pour le travail de promotion du bambou et le soutien à

Michel Maly.

https://hecstories.fr/fr/daniel-bo-et-le-bambou-h-84/
https://www.linkedin.com/pulse/reconstruire-la-charpente-de-notre-dame-paris-en-composite-daniel-b%C3%B4/?originalSubdomain=fr
https://www.linkedin.com/pulse/reconstruire-la-charpente-de-notre-dame-paris-en-composite-daniel-b%C3%B4/?originalSubdomain=fr
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INTERVIEW DE MICHEL MALVY – Fondateur de Bamboo Fiber Technology
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PROPOSITION À NESPRESSO SUR LES DOSETTES EN FIBRE DE 
BAMBOU
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3.
AIDER LES 

ENTREPRISES DANS 

LA DÉFINITION DE 

LEUR RAISON 

D’ÊTRE
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PARTICIPATION À LA RAISON D’ÊTRE DE FRANCETÉLÉVISIONS
Avec la société Transformation Positive
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4. 
DONNER DE LA

VISIBILITÉ A DIVERS

ENJEUX SOCIÉTAUX

(GENRE, POLLUTION

VISUELLE)



Présentation de QualiQuanti 1 8

EN 2022, L’ÉTUDE POUR LE CNM ALERTE SUR CERTAINES NUISANCES
https://cnm.fr/le-centre-national-de-la-musique-devoile-les-resultats-de-letude-qualitative-lexperience-des-

spectacles-musicaux/

https://cnm.fr/le-centre-national-de-la-musique-devoile-les-resultats-de-letude-qualitative-lexperience-des-spectacles-musicaux/
https://cnm.fr/le-centre-national-de-la-musique-devoile-les-resultats-de-letude-qualitative-lexperience-des-spectacles-musicaux/
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ÉTUDE DE 2021 QUI ALERTE SUR LES RISQUES DU DOOH
https://www.qualiquanti.fr/exploration-du-potentiel-informatif-et-creatif-du-dooh/
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EN 2007, ÉTUDE CNC QUI ALERTE SUR L'INTRUSION PUB EN DIGITAL
https://medias.dunod.com/document/9782100825172/Rapport-Etude-CNC.pdf

Les nouvelles formes
de consommation des
images :

TNT, TVIP, VOD, sites de partage, piraterie…

Analyse qualitative

Novembre 2007

 
 
 

 

 
 

Sommaire 
 
 
 

Avertissement.................................................................................................................. ........... 4 

Objectifs...................................................................................................................... ................ 5 

Méthodologie ................................................................................................................... ........... 6 

Synthèse....................................................................................................................... .............. 7 

Montée en puissance de la technologie ..................................................................................... 9 

I. Nouveaux moyens d’accès et multiplication des écrans............................................................ 9 
II. La mise en réseau des appareils ............................................................................................ . 10 
III. La montée en puissance du stockage numérique.................................................................... 13 
IV. La prise de contrôle sur la vidéo .......................................................................................... .... 14 
V. Un effet immédiat sur la publicité .......................................................................................... ... 17 

Élargissement de l’offre ....................................................................................................... ..... 19 

I. L’offre gratuite est abondante, accessible et de qualité ........................................................... 19 
II. Une attitude plus sélective vis-à-vis de l’offre payante ............................................................ 21 
III. Les atouts de l’offre payante à la carte .................................................................................. .. 22 

La VOD......................................................................................................................... ............ 24 

I. Un service novateur au potentiel important .............................................................................. 24 
II. Un mode de visionnage très motivant ...................................................................................... 24 
III. Pratiques de consommation actuelles de la VOD.................................................................... 26 
IV. VOD via la télévision et VOD sur le Web ................................................................................. 27 
V. Attentes et tendances vis-à-vis de la VOD payante ................................................................. 31 
VI. La télévision à la demande gratuite ou « catch-up TV » .......................................................... 33 

Les sites de partage de vidéos ................................................................................................. 34 

I. Motivations à l’usage des sites communautaires de vidéos .................................................... 34 
II. Usages et perception des leaders YouTube et Dailymotion .................................................... 35 
III. Le streaming illégal : la piraterie « douce »............................................................................. . 37 

La Piraterie ................................................................................................................... ............ 38 

I. Durcissement et banalisation de la piraterie ............................................................................ 38 
II. Maturité et généralisation de la piraterie « classique » ............................................................ 38 
III. Le streaming contre le téléchargement .................................................................................... 43 
IV. Le développement de la piraterie nomade............................................................................... 44 
V. La pression de l’illégalité et les moyens de lutte.............................................................................. 44 

 
 

Les nouvelles formes de consommation des images : TNT, TVIP, VOD, sites de partage, piraterie etc.  3

https://medias.dunod.com/document/9782100825172/Rapport-Etude-CNC.pdf
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POUR UNE COMMUNICATION DIGITALE UTILE ET NON-INTRUSIVE
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Articles et ressources additionnelles

Source: https://www.frenchweb.fr/lavenir-de-la-publicite-

digitale/294760

Source: https://www.frenchweb.fr/lintrusion-publicitaire-

dans-le-digital/293820

Source: Étude QualiQuanti – Brand Content 

(https://www.slideshare.net/qualiquanti/qualiqu

anti-etude-brand-contentpdf) 

Source: https://www.linkedin.com/pulse/tout-ce-

quil-faut-savoir-sur-le-brand-content-institute/

https://www.frenchweb.fr/lavenir-de-la-publicite-digitale/294760
https://www.frenchweb.fr/lavenir-de-la-publicite-digitale/294760
https://www.frenchweb.fr/lintrusion-publicitaire-dans-le-digital/293820
https://www.frenchweb.fr/lintrusion-publicitaire-dans-le-digital/293820
https://www.slideshare.net/qualiquanti/qualiquanti-etude-brand-contentpdf
https://www.slideshare.net/qualiquanti/qualiquanti-etude-brand-contentpdf
https://www.linkedin.com/pulse/tout-ce-quil-faut-savoir-sur-le-brand-content-institute/
https://www.linkedin.com/pulse/tout-ce-quil-faut-savoir-sur-le-brand-content-institute/
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5.
PROMOUVOIR 

L’ENGAGEMENT 

SINCÈRE DES 

ENTREPRISES
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EN 2019, LA MARQUE RESPONSABLE DANS LE LIVRE BRAND CULTURE
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2019/08/Ext-Brand_Culture_responsable.pdf

https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2019/08/Ext-Brand_Culture_responsable.pdf
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DEPUIS 2020, BAROMÈTRE AVEC KÉA SUR LE BRANDGAGEMENT
https://media.kea-partners.com/fichiers/PDF%20Insights/BrandGagement%202022%20-

%20synth%C3%A8se.pdf

https://media.kea-partners.com/fichiers/PDF%20Insights/BrandGagement%202022%20-%20synth%C3%A8se.pdf
https://media.kea-partners.com/fichiers/PDF%20Insights/BrandGagement%202022%20-%20synth%C3%A8se.pdf
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DEPUIS 2020 QUALIQUANTI EST ASSOCIÉ À UNIC
https://unic-conseil.fr/equipe

« Notre ambition est

immense : aider les entreprises à

créer de la valeur durable. Quel

sens lui donnons-nous ? La valeur

durable commence à la réduction

des impacts et elle se prolonge

positivement dans la création d’une

croissance régénératrice des

ressources et un développement de

l’utilité sociale. Elle construit de la

confiance et fait grandir cet actif

immatériel précieux qu’est la

réputation. »

Extrait de la profession de foi d’Unic

Conseil, 30/03/2021

https://unic-conseil.fr/equipe
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2017 20192012

DES BLOGS, ÉVÉNEMENTS ET PUBLICATIONS POUR ÉCLAIRER SUR 
L’AVENIR DE LA COMMUNICATION DES MARQUES
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2008 2020

	

	

http://www.dunod.com/entreprise-gestion/entreprise-et-management/marketing-communication/ouvrages-professionnels/brand-content
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DE NOMBREUX SUJETS DE RECHERCHE POUR UNE COMMUNICATION 
PLUS RICHE ET INSPIRANTE…
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NOS BLOGS DE RÉFLEXIONS CRÉÉS EN 2006 ET NOS LIVRES BLANCS
https://www.qualiquanti.fr/decouvrir-nos-livres-blancs/
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6.
WOMENOLOGY: VERS

UNE MEILLEURE

PRISE EN COMPTE

DES FEMMES DANS

LE MARKETING ET LA

COMMUNICATION.
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EN 2011, CRÉATION DE WOMENOLOGY SUR LE GENDER MAKETING
https://testconso.typepad.com/brandcontent/2011/01/et-aufeminin-crea-womenology-avec-qualiquanti.html

pour mieux prendre en compte les femmes dans le marketing et la communication

Objectif: s’inscrire dans une démarche de Gender Marketing

(marketing des genres ou marketing sexué) en publiant des contenus

tout au long de l’année pour les professionnels du marketing et de la

communication (annonceurs, agences, enseignants, etc).

« QualiQuanti est chargé d'alimenter régulièrement le site avec de

la veille, des recherches, synthèses d'études et de livres, interviews

d'experts, etc AuFeminin contribuera à travers les nombreuses études

réalisées en interne et avec des instituts extérieurs. Ce site sera

collaboratif avec des possibilités d’expression pour tous ceux qui

veulent témoigner ou partager une expertise sur la communication et le

marketing auprès des femmes. »

« Le site Womenology est composé de deux espaces principaux :

• un site de veille rassemblant les meilleurs exemples de

communication et de marketing auprès des femmes,

• un site de réflexion composé d’analyses de cas, d’analyses

sectorielles, d’interviews, d’études sur les comportements

hommes/femmes, etc. »

https://testconso.typepad.com/brandcontent/2011/01/et-aufeminin-crea-womenology-avec-qualiquanti.html
http://womenology.fr/fr/category/veille/
http://womenology.fr/fr/category/reflexions/
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RÉCOMPENSÉS EN 2012 PAR LES TROPHÉES MARKETING MAG
https://www.e-marketing.fr/Thematique/etudes-1092/Breves/QualiQuanti-Womenology-remportent-Trophee-

Marketing-Magazine-etudes-193702.htm

https://www.e-marketing.fr/Thematique/etudes-1092/Breves/QualiQuanti-Womenology-remportent-Trophee-Marketing-Magazine-etudes-193702.htm
https://www.e-marketing.fr/Thematique/etudes-1092/Breves/QualiQuanti-Womenology-remportent-Trophee-Marketing-Magazine-etudes-193702.htm
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ARTICLE: GENDER MARKETING, SAVOIR S’ADRESSER AUX FEMMES

3 2

https://la-revue-des-marques.fr/documents/gratuit/79/savoir-s-adresser-aux-femmes.php

https://la-revue-des-marques.fr/documents/gratuit/79/savoir-s-adresser-aux-femmes.php
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7.
SOUTENIR LES 

PETITES ET 

MOYENNES 

ENTREPRISES 

(PME)
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Lors du premier confinement, QualiQuanti a

réalisé en pro bono une étude sur les

restaurateurs face à la vente à emporter.

Cette étude qui a été diffusée largement et

gratuitement a permis d'éclairer tous les

restaurants qui ont découvert ce mode de

vente. Toute l'équipe de QualiQuanti a été

mobilisée sur cette étude.
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8.
FAVORISER 

L’INCLUSION DES 

PERSONNES EN 

SITUATION DE 

HANDICAP
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EN 2013, ÉTUDE SUR LES AIDANTS PUIS SUR LE CARE
Pour Malakoff Médéric et BNP Paribas cardif
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ETUDES SUR L’EMPLOI DES PERSONNES EN SITUATION DE HANDICAP
https://fondationhandicap.malakoffhumanis.com/actualites/emploi-en-entreprise-personnes-en-situation-

de-handicap-donnez-votre-point-de-vue-2
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EN 2016, ÉTUDE SUR LES ENTREPRISES FACE AU HANDICAP
https://fondationhandicap.malakoffhumanis.com/wp-content/uploads/2016/11/AMZK1610-99291.pdf

https://fondationhandicap.malakoffhumanis.com/wp-content/uploads/2016/11/AMZK1610-99291.pdf
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12 bis rue Desaix, 75015 PARIS

01 45 67 62 06

Site : www.qualiquanti.com

CONTACTS
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Daniel BÔ

daniel.bo@qualiquanti.com

Pierre GAILLARDON

pgaillardon@qualiquanti.com

Claude-Emmanuelle COURATIER

cecouratier@qualiquanti.com 

http://www.qualiquanti.com/
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