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À QUOI RESSEMBLENT NOS 

LIVRABLES ? 

S’approprier les résultats avec des livrables 

bien conçus
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6 PARTIS PRIS POUR DES LIVRABLES CLAIRS ET INSPIRANTS
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Objectif : captiver l’attention et faciliter une appropriation autonome et fluide. 

1. UN TITRE INFORMATIF, UN CHAPEAU EXPLICATIF

2. PLUSIEURS NIVEAUX DE LECTURE : RAPIDE OU EN PROFONDEUR

3. DES VISUELS QUI FONT SENS

4. UNE TRANSMISSION EFFICACE DE L’INFORMATION VIA DES TECHNIQUES JOURNALISTIQUES

5. QUANTI : LES RÉSULTATS PHARES MIS EN EXERGUE

6. ENREGISTREMENT VIDÉO DU RAPPORT ET ACCÈS DONNÉES BRUTES
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1. UN TITRE INFORMATIF, UN CHAPEAU EXPLICATIF
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Les slides hiérarchisent l’information : le titre donne le résultat, le sous-titre l’explicite et le reste de la slide 

l’illustre. La lecture rapide est facilitée.

Explications

Résultat clé

Détail de 

l’analyse 

Illustrations 
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2. PLUSIEURS NIVEAUX DE LECTURE : RAPIDE ET EN PROFONDEUR
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Le rapport peut être compris en lisant simplement les titres qui s’enchaînent. Le reste de l’analyse permet 

d’approfondir des points particuliers.

Enchaînement de l’étude Product Content
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3. DES VISUELS QUI FONT SENS
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Nous privilégions des illustrations réalistes : photos issues de la veille ou des consommateurs, visuels de 

produits légendés, graphiques et schémas… 

Photos commentées de consommateurs Schéma explicatif Frise

Visuel légendé Communication graphique des résultatsTableau
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4. L'APPUI SUR DES TECHNIQUES JOURNALISTIQUES
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Chaque slide se concentre sur un résultat clé et va à l’essentiel. L’analyse reste concise, avec des mots 

précis et concrets. 

Information 

par tirets,

mots-clés en gras

Code couleur 

intuitif

Visuels légendés

Résultat dès le 

titre et le 

chapeau

Phrases claires 

et concises
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5. QUANTI : LES RÉSULTATS CLÉS MIS EN EXERGUE 
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Illustrations et codes couleurs explicitent les statistiques présentées. Les données clés et l’analyse en 

ressortent immédiatement.

Code couleur 

intuitif :  vert 

pour la hausse, 

rouge pour la 

baisse

Informations 

clés des 

données

Tendance 

soulignée
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6. ENREGISTREMENT VIDÉO DU RAPPORT ET ACCÈS DONNÉES BRUTES
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Replay vidéo de la restitution des résultats et des interventions d’experts. Mise à disposition de la veille 

documentaire, des prises de notes, des vidéos…

Replay des présentations, des visios et des 

séances d’analyse :

Slidecast de présentation product content

Décryptage live de Supor sur Tmall.com

Chaîne YouTube avec des retours 

consommateurs filmés ou de la veille 

documentaire :

Veille pop-up store

Prises de notes illustrées au format Google 

doc et veille documentaire

Corpus Frichti 

 

https://youtu.be/CaWkZapDcqs
https://www.loom.com/share/9e4a91f437ba42899a2f3d0214a2560a
https://www.youtube.com/playlist?list=PLaU4MnGr46By2Y0xlAV8ODdc88OVHbN0b
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/04/Frichti_EXEMPLE-CORPUS.pdf


A quoi ressemblent nos livrables ?

POUR EN SAVOIR PLUS… LE CHAPITRE 10 DU LIVRE BIG QUALI
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Lire « Diffuser des résultats vivants et inspirants » téléchargeable au format PDF.

Chapitre 10 du livre BIG QUALI

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/03/Big-Quali-chap10.pdf
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UN APERÇU DE NOS LIVRABLES



A quoi ressemblent nos livrables ?

L’EXPÉRIENCE DU LIVE : DE L’ACHAT DU BILLET AU CONFORT DU LIEU 
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Explorer toutes les dimensions de l’expérience client dans son parcours d’achat et de consommation du 

spectacle vivant : écoute des consommateurs, interview d’experts et audit sémiologique.

Rapport d’étude illustré sur l’expérience des spectacles musicaux (format PowerPoint)

Rapport d’étude rédigé sur l’expérience des spectacles musicaux (format Word)

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/03/CNM_Experience-spectacles-musicaux-QualiQuanti.pdf
https://cnm.fr/wp-content/uploads/2022/04/CNM_QualiQuanti_Lexperience-des-spectacles-musicaux_avril2022.pdf
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LA BOULANGERIE, LES ÉVOLUTIONS DU SECTEUR EN UN REGARD
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La consommation de pain analysée par segments, moments, types, lieux d’achat… avec des graphiques 

illustrés et un code couleur clair.

Synthèse de l’étude « Les Français et le 

pain : 5 ans plus tard »

https://www.cebp.fr/PDF/21-04-15-Etude-QualiQuanti.pdf
https://www.cebp.fr/PDF/21-04-15-Etude-QualiQuanti.pdf
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VÉHICULES ÉLECTRIQUES LÉGERS : USAGES & ATTITUDES QUANTI
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Une typologie d’usages & profils sociodémographiques avec analyse factorielle multiple des correspondances. 

Une comparaison systématique des usages du vélo électrique vs de la trottinette électrique.

Rapport d’étude sur les U&A en matière de véhicules électriques légers

https://www.corepile.fr/assets/uploads/sites/1/Rapport-complet-etude-UA-VEL-et-batteries-COREPILE-2021.pdf


A quoi ressemblent nos livrables ?

VENTE À EMPORTER, UN REPORTAGE PHOTO POUR S’INSPIRER
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Nourri de plus de 1 000 exemples concrets, actualisé chaque saison, le cahier de tendances accompagne 

les mutations de la restauration. 

Cahier de tendances restauration sur la 

vente à emporter

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2022/10/Extrait-Cahier-de-tendances-Restauration-a%CC%80-emporter-2020.pdf
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2022/10/Extrait-Cahier-de-tendances-Restauration-a%CC%80-emporter-2020.pdf
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AUDIT BRAND CULTURE FRICHTI : DÉFINIR SON IDENTITÉ DE MARQUE
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Une analyse sur-mesure des composants de la marque Frichti. Elle repose sur un décryptage sémiologique 

réalisé par Raphaël Lellouche.

Audit de brand culture Frichti

https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2021/05/Frichti_audit-brand-culture.pdf
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NOS ÉTUDES EN SOUSCRIPTION 

MISES À JOUR RÉGULIÈREMENT
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C’EST QUOI UN QR CODE PERFORMANT ?
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Un tour d’horizon des QR codes avec des centaines d’exemples analysés en France et à l’international. 
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PRODUCT CONTENT : LES CLÉS POUR DES FICHES PRODUITS RÉUSSIES
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Pionniers sur les sujets de Brand Content (contenu de marque) et Product Content (information produit), 

nous analysons des exemples et aidons les marques à communiquer en ligne.

Blog du product content

Etude en souscription sur les fiches produits

https://testconso.typepad.com/productcontent/
https://testconso.typepad.com/files/optimiser-linformation-produit-2020.pdf
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PLUS DE LIVRABLES…
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TENDANCES IBIS STYLES, UN CARNET D’INSPIRATION À PARTAGER
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Des carnets de tendances sur des bonnes pratiques à travers le monde. 

Le Mag Life Styles #2

Le Mag Life Styles #3

Le Mag Life Styles #4

Le Mag Life Styles #5

Le Mag Life Styles #7

https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2017/04/MAG_LifeStyles_2.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2017/04/MAG_LifeStyles_3.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2017/05/MAG_LifeStyles_4.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/09/MAG_LifeStyles_5.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/09/MAG_LifeStyles_7.pdf


A quoi ressemblent nos livrables ?

PUBLICATIONS : GUIDER LES MARQUES FACE AUX NOUVEAUX ENJEUX
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Des recherches pionnières, avec de bonnes pratiques par secteur et emplacement. Elles réunissent de 

nombreuses sources d’inspirations illustrées. 

Lieux de marque, Pages Jaunes Guide des avis clients, Pages JaunesLivre blanc pop-up stores

https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/11/Lieux-de-marque.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/11/Lieux-de-marque.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/11/AvisConsommateurs.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2018/11/AvisConsommateurs.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2019/03/Livre-Blanc-Pop-up-Store.pdf
https://www.qualiquanti.com/wp-content/uploads/2019/03/Livre-Blanc-Pop-up-Store.pdf
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CARTES DE VŒUX 2023 ET 2022 EN MODE REPLAY VIDÉO ET PDF

2 2

Focus sur les QR codes et les mondes virtuels

Carte de vœux 2023 en vidéo (5'30)

Support de présentation 

Focus sur les écrans et les formats digitaux innovants 

Carte de vœux 2022 en vidéo (7’07)

Support de présentation 

https://vimeo.com/785219311/6d00fcfbdd
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2022/12/voeux-pour-2023-QualiQuanti.pdf
https://vimeo.com/661734116/0335f695b9
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/06/voeux-QualiQuanti-2022.pdf
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12 bis rue Desaix, 75015 PARIS

01.45.67.62.06

Site : www.qualiquanti.com

CONTACTS

Daniel BÔ – PDG fondateur

daniel.bo@qualiquanti.com

Pierre GAILLARDON – Directeur d’études

pgaillardon@qualiquanti.com

Claude-Emmanuelle COURATIER – Directrice conseil

cecouratier@qualiquanti.com

2 3

http://www.qualiquanti.com/
mailto:daniel.bo@qualiquanti.com
mailto:pgaillardon@qualiquanti.com
mailto:cecouratier@qualiquanti.com
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