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NOS MEILLEURS 

VŒUX  

2024
INSPIRANTE

pour une année



Quelques cas inspirants… 
avec des liens pour aller + loin

par l’équipe 

Nos vœux en vidéo (5’27) :
https://vimeo.com/785219311/6d00fcfbdd
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TECHNOLOGIE & CONTENU



VOYAGER EN QR CODE DANS LE CHÂTEAU AMBULANT DE LOEWE
https://howls.loewe.com

https://howls.loewe.com/


TEAMLAB, SPÉCIALISTE DES EXPÉRIENCES ARTISTIQUES IMMERSIVES
https://www.teamlab.art/fr/w

https://www.teamlab.art/fr/w


LE VIRTUEL, ESPACE DE LIBERTÉ ET DE CRÉATION POUR LES MARQUES
Synthèse en une image de l’étude réalisée pour M6 Publicité sur les marques dans les mondes virtuels.
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NAISSANCE D'UN AVATAR SUR LE STAND L'ORÉAL À VIVATECH
Stéphane Knecht rencontre et interagit avec son Digital Twin en 3D, généré avec Ready Player Me.
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L’IA AU QUOTIDIEN 



RETRANSCRIPTION ET SYNTHÈSE AUTOMATIQUE AVEC NOOTA
Voici l’enregistrement et la retranscription IA d’une conférence sur l’avenir de la santé : http://bit.ly/478SPey

http://bit.ly/478SPey


L’IA COMME OUTIL DE DÉCALAGE ET DE DÉTOURNEMENT 
Voir cet exemple d’autofiction en IA générative : https://www.instagram.com/incognito_influencer_project

https://www.instagram.com/incognito_influencer_project


BRAND SPIRIT, CHATGPT SUR BRAND CONTENT & BRAND CULTURE
Base de connaissances constituée de 15 livres et études: https://chat.openai.com/g/g-ErVv3Doer-brand-spirit

https://chat.openai.com/g/g-ErVv3Doer-brand-spirit


LIVRE BLANC « COMMENT L’IA TRANSFORME LES ÉTUDES QUALITATIVES »

Préparation d’un livre blanc, qui illustre le champ des possibles avec une série d’exemples concrets.                        
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L’ART DANS L’ESPACE PUBLIC



YAYOI KUSAMA ENVAHIT LES FAÇADES DE LOUIS VUITTON 
L’art est dans la rue, spectaculaire. Les œuvres sont exposées pour tous, à voir et à photographier



PAUL SMITH SCÉNOGRAPHIE UNE EXPO SUR PICASSO
Au musée Picasso, Paul Smith revisite les collections permanentes sur un mode créatif et coloré.



LA VOIX DE CHARLOTTE NOUS GUIDE DANS LA MAISON GAINSBOURG
Parcours avec audioguide, qui raconte le 5 bis rue de Verneuil : https://www.youtube.com/watch?v=3R6v89RXJ9s

https://www.youtube.com/watch?v=3R6v89RXJ9s
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MÉDIAS SOCIAUX & INFLUENCE



HIGHSNOBIETY, MÉDIA PUR PLAYER DE LA POP CULTURE MARCHANDE
https://www.instagram.com/highsnobiety/

https://www.instagram.com/highsnobiety/


WETHENEW & BLUEPRINT, MARQUE ET MÉDIA DE LA CULTURE SNEAKERS
https://www.instagram.com/wethenew/

https://www.instagram.com/wethenew/


SECRET DE PEAU, EXPERT DE LA PÉDAGOGIE CUTANÉE
https://www.instagram.com/secretdepeau/?hl=fr

https://www.instagram.com/secretdepeau/?hl=fr


KONBINI X ANDROS, TOUT SUR LE PEANUTS BUTTER (BE NUTS !)
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997

https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7299116179229117729?q=@daetienne%20andros&t=1700150125062
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7297261711374044448?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997


LÉNA SITUATIONS, REPORTER CRÉATIVE ET SPONTANÉE DE VLOGUE, 
https://youtu.be/c6q5HykB6V8?si=68z02Vq6KRiLwGFJ

https://youtu.be/c6q5HykB6V8?si=68z02Vq6KRiLwGFJ
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NOTRE PRODUCTION ÉDITORIALE



ARTICLE SUR LA SINGULARITÉ DANS LE MAGAZINE ÉPATANT
https://linktr.ee/singularite.patrickmathieu

https://linktr.ee/singularite.patrickmathieu


ÉTUDE EN SOUSCRIPTION, « C’EST QUOI UN QR CODE PERFORMANT ? »
Un tour d’horizon des QR codes avec des centaines d’exemples analysés en France et à l’international. 

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_QR-code_Teaser-etude-quali.pdf

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_QR-code_Teaser-etude-quali.pdf


INFLUENCE-MARQUES: LES CLÉS D’UNE COLLABORATION STRATÉGIQUE
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Les leviers d’efficacité du marketing d’influence et des médias sociaux au travers d’une approche Big Quali

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_Influence-MediasSociaux.pdf

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_Influence-MediasSociaux.pdf


ÉTUDE SUR LE BRAND CONTENT POUR LA BCMA
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/09/QualiQuanti_Brand-content_2023-BCMA-extrait.pdf

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/09/QualiQuanti_Brand-content_2023-BCMA-extrait.pdf


SORTIE DE « BIG QUALI, SCALING QUALITATIVE RESEARCH »

Traduction de Big Quali et poursuite du blog https://bigquali.com

https://bigquali.com/


TÉMOIGNAGES CLIENTS ET EXEMPLES DE LIVRABLES
Cliquez pour télécharger des témoignages de nos clients et des exemples de nos livrables

En verbatim, le retour d’expérience de nos clients A quoi ressemblent nos livrables ?

Cliquez sur les liens 

pour télécharger 

ces exemples

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/12/QualiQuanti_Clients.pdf
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/12/QualiQuanti_LivrablesF.pdf


MEILLEURS VŒUX 

POUR UNE ANNÉE INSPIRÉE

•

Daniel Bô : daniel.bo@qualiquanti.com

Claude-Emmanuelle Couratier : cecouratier@qualiquanti.com

Pierre Gaillardon : pgaillardon@qualiquanti.com

12 bis rue Desaix – 75015 Paris

Tel:  01 45 67 62 06

Sites : 

https://linktr.ee/qualiquanti

https://www.qualiquanti.com/

https://brandcontent.institute
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