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Nos voeux en vidéo (5'27) :
https://vimeo.com/785219311/6d00fcfbdd
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IVOYAGER EN QR CODE DANS LE CHATEAU AMBULANT DE LOEWE

https://howls.loewe.com
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https://howls.loewe.com/

TEAMLAB, SPECIALISTE DES EXPERIENCES ARTISTIQUES IMMERSIVES
https://lwww.teamlab.art/fr/w

BIOGRAPHY CONTAC

teamLab* FEATURED OTHER / LAB ALL EXHIBITIONS CONCEPTS  BOOKS FUTURE PARK ARCHITECT Q @

teamLab Borderless: MORI Building DIGITAL ART MUSEUM, Tokyo teamLab Planets TOKYO teamLab SuperNature Macao

OuVERT ouverr |

teamLab Massless Beijing teamLab Botanical Garden Osaka Future World: Where Art Meets Science, ArtScience Museum, Singapour



https://www.teamlab.art/fr/w

ILE VIRTUEL, ESPACE DE LIBERTE ET DE CREATION POUR LES MARQUES

Synthése en une image de I’étude réalisée pour M6 Publicité sur les marques dans les mondes virtuels.
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INAISSANCE D'UN AVATAR SUR LE STAND L'OREAL A VIVATECH

Stéphane Knecht rencontre et interagit avec son Digital Twin en 3D, généré avec Ready Player Me.




L’'IA AU QUOTIDIEN




IRETRANSCRIPTION ET SYNTHESE AUTOMATIQUE AVEC NOOTA

Voici I’enregistrement et la retranscription IA d’une conférence sur I’avenir de la santé : http://bit.ly/478SPey

< Ncota ? Conférence prospective sur la santé par Nicolas Castoldi &)

@8 Copier Q

‘Z Overview . Le participant discute de I'importance de la santé publique, de la protection des plus vulnérables,
de la médecine prédictive personnalisée, de I'accompagnement des patients dans le changement

Transcript de comportement et I'observance de leur traitement, de I'utilisation des technologies pour aider
les patients, et exprime son mécontentement face aux débats télévisés non mai.

v
I

*= Résumé

5 v 4 Social Research
Insights

Questions / Réponses

* Le participant parle de I'extension du domaine du soin et de la prise de conscience collective de
I'importance de la santé publique pendant le confinement. |l souligne I'importance de protéger
les plus fragiles et la nécessité de faire des choix collectifs pour y parvenir. Il parle également
de I'essor de la médecine prédictive personnalisée et de la prise en charge des maladies
chroniques.

* Comment accompagner un individu dans un changement de comportement ?

* Comment construire un envir 1t favorable au ch
d'objets connectés ?

g 1t de comportement a l'aide

¢ Comment accompagner le patient dans I'observance de son traitement ?

* Comment construire un environnement collectif favorable a des comportements sains ?

CH o les technologies p: lles aider les patients ?
Les technologies permettent un accés facile a une vision claire de ce qu'il faut faire pour les
patients. Les outils technologiques peuvent aider a converser avec le savoir médical et a changer

les comportements.

°. x1 v

*  De quoi les patients ont-ils besoin pour comprendre les instructions médicales ? 0:00:00 / 0:48:37

Les patients ont besoin d'une interaction médicale continue pour comprendre les instructions et T .
i ranscript Notes
Q poser des questions. P



http://bit.ly/478SPey

IL’IA COMME OUTIL DE DECALAGE ET DE DETOURNEMENT

Voir cet exemple d’autofiction en IA générative : https://www.instagram.com/incognito_influencer project



https://www.instagram.com/incognito_influencer_project

IBRAND SPIRIT, CHATGPT SUR BRAND CONTENT & BRAND CULTURE
Base de connaissances constituée de 15 livres et études: https://chat.openai.com/g/g-ErVv3Doer-brand-spirit

Livre Big Quali 2022.pdf Brand Content Dunod 202...
PDF PDF

. ChatGPT Brand Spirit e @ Brand Culture_2019.pdf @ Le Product content en 25 q...

Brand Spirit

brand content analyse de ...
PDF

[iry

Lieux_de_marque 2016.pdf
FDF

[
[

Le management de la bran...
PDF

@

brand content étude 2008....
POF

(]

article 2 pages sur la perfo...
Document

[ir)

BRAND CONTENT STRAT...
Document

article 3 pages sur la perfo..
Document

Klepierre_Livre blanc Pop-...
PDF

7]
)
)

Etudier la performativité pl...
Document

AvisConsommateurs.pdf
PDF

®
@

'V2INFLUENCIA Etudier la ..
Document

®

Y ) Web Browser Brand Splrlt
e DALLE Expert en marques et communication a partir des

recherches et publications de QualiQuanti

Propulse par By QualiQuanti

GPT-4

Comment améliorer le brand content de m... Quels sont les principes de la brand cultur...

Peux-tu analyser cette stratégie de marqu... Que signifier performer une marque pour ...

@ Message a Brand Spirit...

ChatGPT peut faire des erreurs. Envisagez de vérifier les informations importantes.



https://chat.openai.com/g/g-ErVv3Doer-brand-spirit

ILIVRE BLANC « COMMENT L’IA TRANSFORME LES ETUDES QUALITATIVES >

Préparation d’un livre blanc, qui illustre le champ des possibles avec une série d’exemples concrets.
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L’ART DANS L’ESPACE PUBLIC




IYAYOI KUSAMA ENVAHIT LES FACADES DE LOUIS VUITTON

L’art est dans la rue, spectaculaire. Les ceuvres sont exposées pour tous, a voir et a photographier




IPAUL SMITH SCENOGRAPHIE UNE EXPO SUR PICASSO

Au musée Picasso, Paul Smith revisite les collections permanentes sur un mode créatif et coloré.




ILA VOIX DE CHARLOTTE NOUS GUIDE DANS LA MAISON GAINSBOURG

Parcours avec audioguide, qui raconte le 5 bis rue de Verneuil : https://www.youtube.com/watch?v=3R6vV89IRXJ9s
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https://www.youtube.com/watch?v=3R6v89RXJ9s
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IHIGHSNOBIETY, MEDIA PUR PLAYER DE LA POP CULTURE
MAR\Q\MAMEﬂ.Com/hiqhsnobietv/

. . i \/ s : Publication highsnobiety .
hlghsnoblety . ‘ i . 3 k Avenue of Stars, Hong Kong

Suivre Contacter

HIGHSNOBIETY

@ highsnobiety
We are what’s next.
@highsnobietyshop
@highsnobietysneakers
@highsnobietystyle
@highsnobietydesign
@highsnobietymusic
@highsnobietyjp
@ linkin.bio/highsnobiety

19980 54M
publicat
lLouis Vuitton
reveals Hong Kong
W show location

1869 J'aime

highsnobiety Highsnobiety collaboration with

Disney and UNIMATIC showcases exclusive designs

inspired by Mickey Mouse’s history, tied..

thy Qv
\fficher les 6 commentaire 6975 J'aime

rredwormm ¢ love the monochromatic colours o [R——— | itton' i show iaat
of this one complimented by a titanium case. l ighsnoblety @louisvuitton's next show is a



https://www.instagram.com/highsnobiety/

IWETHENEW & BLUEPRINT, MARQUE ET MEDIA DE LA CULTURE SNEAKERS

https://www.instagram.com/wethenew/

w7 & @ Wethenew e sreetear fsen

4BLUEPRINT

_f Fethenew
| CHRISTMAS
*


https://www.instagram.com/wethenew/

ISECRET DE PEAU, EXPERT DE LA PEDAGOGIE CUTANEE

https://www.instagram.com/secretdepeau/?hl=fr

secretdepeau Following Message &  **

561 posts 437K followers 148 following

Secret De Peau | Skincare No Bullshit

{ Laurent, auteur du livre « Skincare »
. Créateur de @monbeautycoach
(4 Des questions sur ta peau ?
“/ Fais mon diagnostic de peau gratuit &

b i g o
@ y P 9

Followed by audreypoux, sophiessg, nola.drs + 13 more

SKIN SKIN SKIN SKIN You
MATCH MATCH MATCH MATCH libe) ©
CERAVE ESTEE LAU... EFFACLAR THE ORDIN... IMPERFECTI... YOUTUBE

B POSTS ® REELS B9 GUIDES @& TAGGED

Alerte Gros Concours

Combien de produifts
avec Nooance !

Les meilleurs ef pire:s

‘ [ cauoade P

Z

L
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fert?utm_sour

faut-il dans sa routine ? soins de parapharmacie

Routine compléte
chez Aroma Zone

QUE FAIRE CONTRE LES
CERNES PIGMENTAIRES ?

possible de les aftén:

p

PRODUITS COREENS
ANTI-IMPERFECTIONS

o iw\\\

Les meilleurs sérums
par type de peau

GUIDE COMPLET DES
PROBLEMATIQUES D'HIVER

Teint Mains
terne séches

TOUT SAVOIR SUR LES
__ SIGNESDEL'AGE

<
A e Q
< &
@ .gﬂ @
Pieds fendus n
ou secs

Tout savoir sur les
problématiques Zone T

Q Les problématiques zone T ‘e

Poresdiotés  Excesdesébum  Points noine

Filomants 1ébaces

u’ es -

QUEL EST LE MEILLEUR
ACTIF ANTI-AGE ?

>
»

Rétinol

5

LES PRODUITS QU'IL VOUS
FAUT ABSOLUMENT !

ny


https://www.instagram.com/secretdepeau/?hl=fr

IKONBINI X ANDROS, TOUT SUR LE PEANUTS BUTTER (BE NUTS!)

https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997

g ¥4
e suis toujoursiay, - “ 1l est 7 heures du
; Biars-sur-Cere, . matin, etj’ai
i ’ ¢hez Andros: rendez-vous avec
pécahuéte—woman? = une nutritionniste

L
Alors je devgans



https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7299116179229117729?q=@daetienne%20andros&t=1700150125062
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7292781135271136545?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997
https://www.tiktok.com/@konbini/video/7297261711374044448?q=be%20nuts%20konbini&t=1700845006997

I LENA SITUATIONS, REPORTER CREATIVE ET SPONTANEE DE VLOGUE,

https://lyoutu.be/c6a5HYkB6V8?si=68z02Va6KRiILWGFJ

» YouTube . | ® ouvrirapp
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Vlogue | Vogue France 1/ 11 X
Vogue France @

Lena Situations se
demande en quoi les
réseaux sociaux ont... CLEMENT LOMELLINI
Vogue France Styliste

Oui, c'est un peu mon quotidien.

Pourquoi certaines
sneakers valent des
millions ? Lena Situation...

Vogue France

4 looks, 4 situations: Lena passe la journée avec un styliste de célébrités | VLOGUE | Vogue France
Vlogue | Vogue France
wep: YogueFrance ® {527k G D Partager L Télécharger ¢ Extrait oq ) l e X
Lena Situations s'envole
pour Rome, a la
découverte de la haute...



https://youtu.be/c6q5HykB6V8?si=68z02Vq6KRiLwGFJ
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ARTICLE SUR LA SINGULARITE DANS LE MAG

https://linktr.ee/singularite.patrickmathieu
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Dossier Spécial :

MIEUX MANGE

CLAIRE VALLEE
Le végan vers les étoilgs

JULIE ANDRIEU
La cuisine en grande
vadrouille

PHILIPPE ETCHEBEST
Ressource les sens
aux Marquises

DOMINIQUE CRENN
Révolution en cuisine

LES GLADIATEURS
De la restauration
solidaire

LaGrande Interview: CYRIL DION
VOYAGE AU COEUR D'UN GLACIERQUIFOND !

EPATANT

GA NOUS BOUGE!

TROUVEZ (ENFIN)
VOTRE « SINGULARITE »

Découvrir sa singularité peut-étre une révéiation. Pourquoi ? C'est Li que réside notre
puissance dagir pour transformer le monde et répondre aux besoins d'évolution de la
société. Entretien avec Patrick Mathieu, 4 l'origine de cette théorie inspirée de grands
noms de La sociologie et de L linguistique comme Georges Dumézil.

L3 « singularité », qu'est-ce que vous entendez par 14 7

Vorss miaves ndiqué que ce muméro dTpatant était 6
A Palimentation. B2 bien la singularitd — ce don recu 3 ba
haissance -, H0US DOUITI €0 permanence - une HourTture
spintuclie Cetie question du don se peésenic & mai 3 e
de 11 ans Je me demande alars: Fst ce que tout le monde
 um dan? A Nepoque.fen daute e cela me semble trés in
juste. Asjourdin ce do e Lappele « singularité » Tout le
mande en et doté. Cest ce qui nous difiérence. nous vite
3 embrasses notre peopee destinée

st une méshode de dicryptage de 1 personmalni 7

Ousi. e que o vivoes einscrit chague jour dans le champ
de Iidentité mais repose sux cette singularié Le sacinlogue
américain Erving Goffman distingoe deux notions. [Y'une
part. Tidentné persannelie - 1a combunasan de tats buogr-
phigues qui <attache  Nindmadu par un cnregitrement
unique e contin de faits sociaux et viest sentortiler 3
i telle e « harbe 3 pap » autour de san bt Dautre
Fart. san compiément  notre étoe profond. ot aspect de
sai-méeme. global el central, qui nous difésencie. La sin-

organesent La kopgue de nos aftiudes et comportements
30 delh des condiannements de oos dentits - Gmiliae
culturele rehpene nster

Comment identiber et décrire sa singularté 7

1 st Géfinir ce i vous makive, votze « why ». Trois pos-

selon ce qui vous guide. S ce sont les valeurs,le
ousvese le savor, 1a transmisson, vous Mes « smersin -
i ce st Pactiom, Ienerpie. s performance. e le challenge.
Vs dtes « guerrier = Si ce somt s relations, les émotions.
Texpérience ot le bean, vous des « producteus ». A chacun
e ces types coerespond deux variantes. Au total séx proils,
S0x « noyeu de smpukonié ». sont constitufs. Ces varanies

comportements. Cela Gt chacun et infiniment difiérent
Cetie sngularité sanalyse ave nos cutis, plus fins

e

Quelles sont les sources de cette mithode ?

Le linguiste Georgos Dumézil, pour 1 structure des trois
forctions « souverain », « guerTier » et « producteut » Le
sérmiaticien A1 Goeiemue, pour les schémuas narratif Le so-
conlogue Max Weber, pou les fins moyers ef conséquences
Décole de Palo Ao et la PNL. pour s modélisation com-
portementae. Abcaham Maskw el ses successeurs. pe
Pechellc des bewains et b raveaxss dévoltxon pernanneic
La plysique fondamentale. pour les Jois qui srocturent
e vivant La peychiatrie, ponr Tanalyse des troabies de s
perscmnaiaé. 11 mon équipe de recherche. pous ses thises
universitaires & ce syel en particuller fric Gautier et Loic
Grill avec une mention spéciale & Michel Schiro ! Bt bem-
coup dautres, que e remercie.

£t en quoi cette méthode est-ele « épatarte » 7

Découveir sa singularité, cest une révélation. Cest dans

Ragement, communcatin, éduxaton, glopoltique. L
sngularite s spplque 3 nombre de apets

Quel est Uintérét de connalre son pro de singularié et
et e son entourage 7

A titre individued, cest Ls posshilié de connalte son mo-

igue et de les écouter plus atentivement en sarte déviter
les malemtendis Pou mieux Sapprécier n respectant ses

AZINE EPATANT

DECOUVREZ VOTRE NOYAU DE SINGULARITE

Jinvite vos lecteurs & se reconnaitre dans 'un de ces noyaux, ou & le découvrir gratuitement en utilisant

le QR code en fin d'article

Le « Guerrier Cosmique »

1 prend son destin en maiin pour contribuer
au bien commun. Porté par sa quble et sa vo-
lonté, il emet en cause les croyances établies
et sengage pour produire un art de vivre
invitant aux relations et A Nchange. Dans
votre environnement, ke profl ¢ Edouard de
Broglie, fondateur de L'Epatant et acteur en-
gagé depuis longtemps dans fentrepreneu-
riat social,est un bon exemple. 1 fait partie
des gens qui se bougent pour un monde
‘phus innavant, respansable et solidaire.

Le « Producteur Réinventeur »

11 veut offrir une vie meilleure au plus
rand nombre. 1l ré-enchante la vie, se re-
posant sur de vastes connaissances. Il résout
problémes en apportant une révélation,
source de progrés et joie au quotidien.

Le « Guerrier Humain »

U veut dépasser les contraintes matérielies
pour sélever touours plus haut. Bourré

e, compétiteu, il apparte attention
3 pe et & s loyauté. Pour
un résultat de qualit, avec lequel il écrit sa
propre légende

Le « Souverain Juriste »

1l organise e temps et le ritualise dans la
durée pour protéger la vie. Porteur drune

Le « Producteur Séducteur »

1 révile le potentiel et a valeur de Tautre.
1l aime aider les persannes ~ il ressent les
signaux faibles qui vont Ty aider. Pragna-
tique, il cherche des solutions rapides pour
eréer une appartenance forte et obtenis la
reconnaissance. Le Sogan « Parce que vous
e valez bien » inspire ces persannes

s Bugire Schuele lefordateur de LY

Le « Souverain Magicien »

1l veut étre Ia référence, occuper pleinement
sa juste place de créateur. Puissant, doté

investiture, i se repose sur I

Avec une forte dimension affective et empa
thique, il cherche le consensus pour éviter
tout malentendu et anticiper 1a vitalité &
venic 1] cultive fdélité et transmission. Ces

nds organisateurs transmettent des va-
leurs fortes.

isesitue
au-deld du temps pour apporter un chan.
gement en pxutuuluu Avee autorité. )“ap
propriant les ressources et les redistribuant
apets amélioration, il totre de nmmc
partagée rains magicien » aime
Ia grandeur.



https://linktr.ee/singularite.patrickmathieu

ETUDE EN SOUSCRIPTION, « C’EST QUOI UN QR CODE PERFORMANT ? »

Un tour d’horizon des QR codes avec des centaines d’exemples analysés en France et a I'international.

Savoir utiliser 33
une afflieureuse

%‘g
montants-ma-{ prlme Tenov.

VOTRE GUIDE
DES ANIMATIONS

2023

C’EST QUOI UN
QR CODE PERFORMANT ?

Etude qualtative en souscription

DES BENEFICES PERGUS PAR RAPPORT AUX SUPPORTS PAPIER

Le QR Code est plus écologique, complet, durable et hygiénique que le papier

+ ECOLOGIQUE

1l permet de réduire le gaspillage
papler en limitant limpressicn et la
réimpression de documents éphéméres.

+ HYGIENIQUE

I permet d'éviter de manipuler des
supports touchés par dautres usagers.

-

s
~

+ COMPLET

Il permet d'exploiter tous les formats et
fonctionnalités du digital (vidéo, image,
recherche par mot-cié, historique) et
d'augmenter le volume d'informations.

+ DURABLE

Il est évolutif et peut étre mis & Jour. i
peut se conserver et ne s'abime pas.

+QUALIQUANTI

LE QR CODE, UNE TECHNOLOGIE POLYVALENTE

Lo R code pout déclanchor un contonu (o, vidso, podcast, pdf,taxt, carts appl) uno inoraction

(téléphane, mall, SMS, visia,

Ouwvrirunsite  Regarder une Ecouter un Ouwrir WhatsApp,  Envoyer un -
internet ou vidéo onligne  Podeast, une aéclencher courriel cuun  un questionnaire,
un media ouun contenu  Playlist, le son un appel sms wn fommtlale
social multimédia d'une
conférence INTERACTION
Afficher un Montrer un Téldcharger Seconnecterd  Falre un palement  Ajouter une carte
texte ou point une appil une borne wifl (Lydia, PayPal, de visita (vCard)
rédiger un géographique ououvrirune  Biicain), un don,  dans les contacts
texte libre précis sur une che donner un ‘ou un événement
carte pourboire {(Calendar)
CONTENU CONNEXION

ou ouvrir une

L UALIOUANTI

[ccsrrucrce @B)

CARREFOUR INVITE A RECEVOIR SON CATALOGUE SUR MOBILE

En choisissant le canal de récoption (application Carrofour, Messengor, WhatsApp, e-mail, SMS)

LE QR CODE ACCOMPAGNE LE PARCOURS D’ACHAT ET LES USAGES
Le QR code est dans la relation pragmatique au produit aux différents stades de la consommation

Choisir Acheter Instalier

Utitiser Entretenir ot revendre

* Fiche produit *+ Prendre RV * Kit de démarrage * Mode d'emploi + Conseds d'entretien

« Essai virtuel + Commander « Guide dinstallaion  + Receftes Conseds de réparation
Composition et Réserver Plan * TutorielDémo Donner son avis
transparence Avoir une réduction « Conseis et astuces Etiquette pouria
Coulisses + Donner son avis revente

- Obenir un devis Joter ou recycier

Sur le pack Surla pub Sur le surembaliage Sur la bote

Sur Idtiquatte Sur le pack Sur le produit Sur le produt

v

[ocs e €9
A CENTRAL PARK, LES STATUES EXPLIQUENT LE DROIT DES FEMMES

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti QR-code Teaser-etude-quali.pdf



https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_QR-code_Teaser-etude-quali.pdf

l INFLUENCE-MARQUES: LES CLES D’UNE COLLABORATION STRATEGIQUE

Les leviers d’efficacité du marketing d’influence et des médias sociaux au travers d’une approche Big Quali

INFLUENCEURS ET MARQUES
LES CLES D’'UNE COLLABORATION

STRATEGIQUE

Etude en souscription
ey

medi

2023

+«QUALIQUANTI

SPECIALISATION THEMATIQUE OU SECTORIELLE DES INFLUENCEURS

Expression d'une personnalité, d'une passion, localité, domaine d’expertise, créativits, passion, esprit
positif joyeux, capacité pédagogique

Créateurs de contenus Experts avec spécialisation Céldbrités Consommateurs ordinaires

Blogusurs (mode. beauté, Nutritonnistes, coach finess. | Comédians, chanteurs. | UGE. blog sur e quatidien ou
lifeslyle, veyage), Youlubers, | Irainer, ehafs, patissiers, ‘gagnants dé jeux Wléréallés,  |1a fame, vie de Coupke el
Twilcher, gamers, joumalistes, | barmen, cofffeus, maquileurs, | humoristes, miss France, familles nombreuses, enfants,
animaux, passionnés
alimentation et commarces.

photographes, dessinatsurs,
vidéastes, artistes

Jerdiniers. agents immobdiers, | mannequins. sparifs. chefs
enirapreneurs, conseds en
fnance perso, engagement

Compétence médiatiue el
joumalistique
Capacité 3 argumenter

Compélence technique (sport, | Beautd esthétiue
rutrition, mode, décoj pour | Canon de besutd, Performers | produits, commarces,
toster los produils Habitude d'élre dans la lumibre | promolions mais auss
Auteurs de livres ou Natorété Féducation
conférenciers

Partage d'expérience sur les

Uns(mhslnun wur s bea

o stssise par s catégorisation des Amarizan Influsncer Awars
i/ in ‘extensions, cauleur, barber, ongles.
Fr ‘beauly, maia sussi st ‘and lilestyle. Parmi les mlégurlss hors beauté gui augmentent chaque année - tech, sénior,
Broduct review, parenting, gaming, cougie, DIY

GUALIGUANTI

REPERAGE DIFFICILE FACE A LA MULTIPLICATION DES ACTEURS

Les marques privilégient los relations directes. Elles utilisent les plateformes pour identifier les micros. Elles
regrettent le manque de transparence et de valeur ajoutée. L'expertise est attendue au-dela des agents.

Plateformes et solutions ‘Agences de talents, TikTok,
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UN LIEN EMOTIONNEL FORT ENTRE INFLUENCEUR ET FOLLOWER

Fité et d'intimité avec la personnalité médiatique, méme si la
unidiractionnalle entra una parsonae et une personnallts

on parasociale.
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LES DIRIGEANTS, INFLUENCEURS CLES
Des vecteurs fondamentaux da la réputation de leur entreprise qui doivent développer une ligne éditoriale

autour de I'idée qui le guide au minimum sur Linkedin
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LES AMBASSADEURS VIRTUELS : INCARNATION PERENNE DE MARQUE

Co sont des images durables, mémorables ot maitrisées de la marque (vs influenceurs humains ou
collaborateurs plus versatiles, qui peuvent changer d'orientation).

AMBASSADEURS VIRTUELS
INFLUENCEURS VIRTUELS MARQUE
e it e s R )
LT ok oy

phusieurs marques. iuement la maraue.

Callabarations & court-tarme Coltaborations & long-termo.

MANNEQUINS NUMERIQUES AVATARS
Ca s0nt dos géndrations dumains.
‘3003 forme numénique (a5 une copie
de quelquun en paricuter)
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~y https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/11/QualiQuanti_Influence-MediasSociaux.pdf
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IETUDE SUR LE BRAND CONTENT POUR LA BCMA

https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/09/QualiQuanti Brand-content 2023-BCMA-extrait.pdf
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QUELLE PRATIQUE DU BRAND
CONTENT PAR LES MARQUES ?
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https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/09/QualiQuanti_Brand-content_2023-BCMA-extrait.pdf

ISORTIE DE « BIG QUALI, SCALING QUALITATIVE RESEARCH »

Traduction de Big Quali et poursuite du blog https://bigquali.com

DANIEL BO DANIEL BO

BIGQUALIcom

LA PUISSANCE DES ETUDES QUALI
A LERE DU BIG DATA

+

u U A L I LA PUISSANCE DES ETUDES QUALITATIVES A L'ERE DU BIG DATA
SCALING QUALITATIVE RESEARCH ﬂu Al |
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https://bigquali.com/

ITEMOIGNAGES CLIENTS ET EXEMPLES DE LIVRABLES

Cliguez pour télécharger des témoignages de nos clients et des exemples de nos livrables

+wQUALIQUANTI

CREATIVE INTELLIGENCE

EN VERBATIM, ]
LE RETOUR D’EXPERIENCE
DE NOS CLIENTS

En verbatim, le retour d’expérience de nos clients

\
=
e

7

Cliquez sur les liens
pour télécharger
ces exemples

+wQUALIQUANTI

CREATIVE INTELLIGENCE

A QUOI RESSEMBLENT
NOS LIVRABLES ?

A quoi ressemblent nos livrables ?



https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/12/QualiQuanti_Clients.pdf
https://www.qualiquanti.fr/wp-content/uploads/2023/12/QualiQuanti_LivrablesF.pdf
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MEILLEURS VCEUX

POUR UNE ANNEE 2026\‘ INSPIREE

12 bis rue Desaix — 75015 Paris

Tel: 014567 6206 o
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